
 

ผลสํารวจกลุมผูบริโภคตางวัยในอินเดีย 

 ปจจุบันอินเดียเปนตลาดเปาหมายที่หลายประเทศทั่วโลกใหความสําคัญในฐานะตลาดใหมที่ยังมี

ชองทางขยายการคาและการลงทุนไดอีกมาก เนื่องจากมีความโดดเดนในฐานะที่เปนตลาดขนาดใหญดวยจํานวน

ประชากรเกือบ 1,100 ลานคน มากเปนอันดับ 2 ของโลก รองจากจีน อีกทั้งขนาดของกลุมชนชั้นกลาง-บน ก็มี

จํานวนเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วตามเศรษฐกิจที่เติบโตดีเฉล่ียรอยละ 7.8 ตลอด 5 ป ที่ผานมา ทั้งนี้ สถาบันวิจัย McKinsey 
คาดวา ภายในป 2568 อินเดียจะกลายเปนตลาดผูบริโภคขนาดใหญอันดับ 5 ของโลก จากอันดับ 12 ในปจจุบัน 

ทําใหนักธุรกิจที่จะเขาไปทําธุรกิจในอินเดียใหความสําคัญอยางมากกับการศึกษาโครงสรางประชากรและรูปแบบ

การบริโภคของชาวอินเดีย ทั้งนี้ ลาสุด บริษัทชื่อดังหลายแหง อาทิ Ernst & Young, Euromonitor, McKinsey, 

Technopak เปนตน ไดเผยแพรผลการศึกษาพฤติกรรมกลุมผูบริโภคอินเดียแตละวัยไวอยางนาสนใจดังนี้ 

วัยเด็ก (อายุ 0-14 ป) : รอยละ 30 ของประชากร  

 ครอบครัวชาวอินเดียมีแนวโนมที่จะเปนครอบครัวขนาดเล็กและมีลูกคนเดียวมากขึ้น ทําใหผูปกครอง

ชาวอินเดียสมัยใหมใหความรัก ความเอาใจใส และตามใจลูกหลานของตนมากขึ้น ขณะที่มีกําลังซื้อสินคาและ

บริการใหแกลูกหลานของตนมากขึ้นตามรายไดที่เพิ่มขึ้น สงผลใหตลาดสินคาและบริการสําหรับเด็กขยายตัว 

อยางรวดเร็วและมีการแขงขันรุนแรงขึ้น โดยเฉพาะตลาดเสื้อผาเด็ก ของเลน และธุรกิจดานการศึกษา นอกจากนี้ 

พบวา เด็กมีสวนสําคัญมากขึ้นในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาชิ้นสําคัญของครอบครัว อาทิ รถยนต โทรทัศน 

โทรศัพทมือถือ เครื่องคอมพิวเตอร เปนตน 

วัยรุน (อายุ 15 – 24 ป) : รอยละ 19 ของประชากร  

 ปจจุบันวัยรุนอินเดียที่อาศัยอยูในเมืองธุรกิจขนาดใหญ อาทิ กรุงนิวเดลี มุมไบ กัลกัตตา มีการใชจายใน

สินคาประเภท Lifestyle Products ราว 4,000 – 5,000 รูป/เดือน โดยเปนการใชจายเพื่อซื้อสินคาประเภทเสื้อผา

และรองเทาเปนสัดสวนสูงสุด สําหรับการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาจะพิจารณาจากความโดดเดนไมซ้ําใคร ความทันสมัย 

และราคาเปนสําคัญ ทั้งนี้ วัยรุนในเขตเมืองสวนใหญมักนิยมเลือกซื้อสินคาในหางสรรพสินคา ทําให

หางสรรพสินคาสมัยใหมในอินเดียขยายตัวอยางรวดเร็ว  

วัยทํางาน (อายุ 25 – 59 ป) : รอยละ 42 ของประชากร  

 ชาวอินเดียวัยทํางานเปนกลุมที่มีสัดสวนประชากรมากที่สุดในอินเดีย ทั้งนี้ ปจจุบันชาวอินเดียนิยมเขาสู

ตลาดแรงงานเร็วขึ้น จากเดิมที่เร่ิมทํางานหลังจากเรียนจบปริญญาโท เปนเขาทํางานหลังจบมัธยมปลายหรือ

ปริญญาตรีมากขึ้น ขณะที่สัดสวนการเก็บออมมีแนวโนมลดลง เนื่องจากชาวอินเดียสวนใหญเร่ิมเปลี่ยนพฤติกรรม

จากที่ใชจายอยางระมัดระวังเปนใชจายฟุมเฟอยมากขึ้น โดยมักใชจายเพื่อซื้อเส้ือผา รับประทานอาหารนอกบาน 

ใชจายเพื่อความบันเทิง รวมถึงการดูแลรักษาสุขภาพ นอกจากนี้ ยังพบวา ปจจุบันสตรีชาวอินเดียใชจายเงิน

ไดอยางอิสระมากขึ้น โดยเฉพาะสตรีในเขตเมืองที่ไดรับการศึกษาในระดับสูง และนิยมออกไปทํางานนอกบาน 

ทั้งนี้ คาดวาสัดสวนของสตรีในเขตเมืองที่ออกไปทํางานนอกบานจะเพิ่มขึ้นจากรอยละ 15 ในปจจุบัน เปนกวารอยละ 

20 ภายในป 2563  
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วัยเกษียณ (อายุ 60 ป ข้ึนไป) : รอยละ 9 ของประชากร  

 ชาวอินเดียวัยเกษียณเปนวัยที่กลาใชจายมากกวาวัยอื่น ๆ เนื่องจากมีภาระในการรับผิดชอบตอครอบครัว

ลดลง โดยมีการใชจายเพื่อซื้อเสื้อผาเปนสัดสวนสูงสุดราวรอยละ 23 ของการใชจายทั้งหมด รองลงมา ไดแก 

การลงทุนในผลิตภัณฑทางการเงิน (รอยละ 21) และการซื้อหนังสือและรับประทานอาหารนอกบาน (รอยละ 11 - 15) 

ตามลําดับ รวมทั้งยังนิยมเดินทางไปทองเที่ยวในตางประเทศมากขึ้นดวย  

 

สวนเศรษฐกิจตางประเทศ ฝายวิชาการ 
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