
 

 
 
 

กมัพชูา...ตลาดเปิดกว้างสาํหรบัสินค้าไทย 

การค้าระหว่างประเทศมคีวามสําคญัอย่างมากต่อกมัพูชา โดยเฉพาะการนําเข้าสนิค้า เน่ืองจาก
กมัพูชาไม่สามารถผลติสนิคา้เพื่อตอบสนองความต้องการบรโิภคภายในประเทศไดอ้ย่างเพยีงพอทัง้ในดา้น
ปรมิาณและคุณภาพ ขณะทีเ่ศรษฐกจิกมัพชูาทีเ่ตบิโตเฉลีย่รอ้ยละ 8 ต่อปีในช่วง 10 ปีทีผ่่านมา และคาดว่า
จะขยายตวัราวรอ้ยละ 7 ในปี 2556 ส่งผลใหก้มัพูชามคีวามต้องการนําเขา้สนิคา้เพิม่ขึ้นอย่างต่อเน่ือง ทัง้น้ี 
จากขอ้มูลในปี 2554 พบว่า สนิคา้นําเขา้ส่วนใหญ่เป็นวตัถุดบิและสนิคา้ขัน้กลาง อาท  ิดา้ยและผา้ผนื 
น้ํามนัปิโตรเลยีม และวสัดุก่อสรา้ง เพื่อรองรบัการขยายตวัของภาคอุตสาหกรรมในประเทศทีก่ําลงัเตบิโต 
โดยมจีนีเป็นแหลง่นําเขา้สาํคญัอนัดบั 1 ครองสว่นแบง่ตลาดเกอืบรอ้ยละ 30 ของมลูค่านําเขา้ทัง้หมดของกมัพชูา
รองลงมา คอื เวยีดนาม ร้อยละ 14.4 และไทย ร้อยละ 11.8 สนิค้าส่งออกสําคญัของไทยไปกมัพูชา ได้แก่ 
น้ํามนัสาํเรจ็รปู น้ําตาลทราย เครือ่งดืม่ เครือ่งสาํอาง สบู ่และผลติภณัฑร์กัษาผวิ และปนูซเีมนต ์ตามลาํดบั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ความจําเป็นตอ้งนําเขา้สนิคา้จาํนวนมากเพือ่ตอบสนองความตอ้งการบรโิภคภายในประเทศ ส่งผลให้
กมัพูชาเป็นตลาดการคา้ทีน่่าสนใจสําหรบัผูส้่งออกไทยและมโีอกาสขยายมูลค่าการคา้ไดอ้กีมาก โดยเฉพาะ
ท่ามกลางกําลงัซื้อในตลาดหลกัอยา่งสหรฐัฯ และยุโรปทีย่งัอ่อนแอ อกีทัง้ไทยมแีตม้ต่อจากการทีช่าวกมัพชูามี
ทศันคตทิี่ดต่ีอสนิคา้ไทยทัง้ในดา้นคุณภาพซึ่งเป็นที่ยอมรบัอย่างกวา้งขวางและราคาเหมาะสมเมื่อเทยีบกบั
สนิคา้ทีม่รีะดบัราคาใกลเ้คยีงกนัจากคู่แข่งอย่างเวยีดนาม ส่งผลใหส้นิคา้ไทยเป็นที่นิยมและไดร้บัการตอบรบั
อยา่งดจีากชาวกมัพชูา นอกจากน้ี การทีช่าวกมัพชูาไดร้บัอทิธพิลคอ่นขา้งมากจากสือ่โทรทศัน์ของไทย ผูบ้รโิภค
ชาวกมัพูชาจงึรูจ้กัสนิคา้ไทยเป็นอย่างด ีประกอบกบัไทยมพีรมแดนตดิต่อกบักมัพูชา ซึ่งเอื้อต่อการขนส่งและ
กระจายสนิคา้ระหว่างกนั ขณะทีป่จัจุบนัความสมัพนัธร์ะหว่างไทยและกมัพชูาเป็นไปในทศิทางทีด่ขี ึน้ ส่งผลให้
ทัง้สองประเทศตัง้เป้าเพิม่มูลค่าการคา้ระหว่างกนัเฉลีย่รอ้ยละ 30 ต่อปี ในช่วงปี 2555-2558 ซึ่งคาดว่าจะ
เกื้อหนุนใหมู้ลค่าส่งออกของไทยไปกมัพูชาขยายตวัเพิม่ขึ้นจากที่ขยายตวัถึงร้อยละ 44 ในปี 2555 ทัง้น้ี 
สนิคา้ไทยทีม่ศีกัยภาพในการสง่ออกไปกมัพชูา มดีงัน้ี 
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สินค้าส่งออกสาํคญัของไทยไปกมัพชูาปี 2555  แหล่งนําเข้าสาํคญัของกมัพชูาปี 2554 

เวียดนาม 14.4% 

จีน 28.3% 

ไทย 11.8% 

เกาหลีใต้ 4.9% 

อ่ืนๆ 36.6% 

ญ่ีปุ่ น 4.0% 

น้ํามนัสาํเรจ็รปู 17.5% 

น้ําตาลทราย 8.6% 

เคร่ืองสาํอาง สบู ่ 
และผลิตภณัฑร์กัษาผิว 4.2% 

ปนูซีเมนต ์3.7% 

เคร่ืองด่ืม 5.3% 

อ่ืนๆ 60.7% 
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วตัถุดบิ สนิคา้ขัน้กลาง และสนิคา้ทุน ซึง่ไทยมศีกัยภาพในการผลติและสง่ออกไปกมัพชูา ไดแ้ก่ 

  ผ้าผืนและด้าย เพื่อใช้เป็นวตัถุดิบในอุตสาหกรรมเสื้อผ้าสําเร็จรูปของกัมพูชาที่มีแนวโน้ม
ขยายตวัตามการสง่ออกเสือ้ผา้สาํเรจ็รปู ทัง้น้ี ในปี 2554 ผา้ผนืและดา้ยเป็นสนิคา้นําเขา้สาํคญัอนัดบั 1 คดิเป็น
เกอืบรอ้ยละ 30 ของมลูคา่นําเขา้ทัง้หมดของกมัพชูา  

  เช้ือเพลิง เพือ่รองรบัการขยายตวัของโรงงานอุตสาหกรรม การผลติกระแสไฟฟ้า และความตอ้งการ
ใชย้านพาหนะทีเ่พิม่ขึน้ต่อเน่ือง ทัง้น้ี ในปี 2555 ไทยส่งออกน้ํามนัสาํเรจ็รูปไปกมัพชูาเป็นอนัดบั 1 คดิเป็น
รอ้ยละ 18 ของมลูค่าส่งออกทัง้หมดของไทยไปกมัพชูา และขยายตวัสงูถงึรอ้ยละ 48 จากความตอ้งการใชใ้น
ภาคอุตสาหกรรมและภาคคมนาคมขนสง่ทีข่ยายตวัตามภาวะเศรษฐกจิทีเ่ตบิโตอยา่งแขง็แกรง่  

 ปูนซีเมนต์และวสัดุก่อสร้าง มีแนวโน้มเติบโตตามธุรกิจอสงัหาริมทรพัย์ ซึ่งกําลงัขยายตัว 
อยา่งรอ้นแรง โดยเฉพาะในกรุงพนมเปญ เมอืงหลวงของกมัพชูา ทัง้น้ี ในปี 2555 มลูค่าการลงทุนในภาคก่อสรา้ง
ของกัมพูชาขยายตัวสูงถึงร้อยละ 72 เป็น 2.1 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั โดยมีการอนุมตัิโครงการก่อสร้าง
ศนูยก์ารคา้ อาคารพาณชิย ์คอนโดมเินียม โรงแรมและรสีอรต์ จาํนวนมาก นอกจากน้ี รฐับาลยงัเรง่พฒันาประเทศ
ทัง้การปรบัปรุงระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานและการสรา้งเครอืข่ายเชื่อมโยงการคมนาคมภายในประเทศและ
เสน้ทางคมนาคมขนส่งระหว่างประเทศเพื่อรองรบัการค้าและการลงทุนภายใต้การก้าวสู่การเป็นประชาคม
เศรษฐกจิอาเซยีน (ASEAN Economic Community : AEC) อยา่งเตม็รปูแบบในปี 2558 

  เครื ่องจกัรกลและอปุกรณ์การเกษตร อาท  ิรถไถ รถเกบ็เกีย่ว รถตดัหญ้า เครื่องสบูน้ํา 
เครื่องป ัม๊น้ํา เครือ่งสขีา้ว และเครือ่งอบ เพือ่รองรบันโยบายของรฐับาลในการสนับสนุนภาคเกษตรกรรม ทาํให้
มคีวามต้องการนําเข้าสนิค้าในหมวดเครื่องจกัรกลและอุปกรณ์การเกษตรเพิม่ขึ้น ทัง้น้ี เครื่องจกัรกลและ
อุปกรณ์การเกษตรทีเ่หมาะกบัตลาดกมัพชูาควรมเีทคโนโลยไีมซ่บัซอ้น ใชง้านสะดวก สามารถซ่อมบาํรุงไดง้า่ย 
และราคาไมส่งูนกั เน่ืองจากเกษตรกรกมัพชูาสว่นใหญ่ยงัขาดทกัษะและมขีอ้จาํกดัดา้นเงนิทุน  

 

 

ปัจจุบนักัมพูชาพ่ึงพาการนําเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคค่อนข้างมาก เน่ืองจากขาดแคลน
เทคโนโลยีและเงินลงทุนในการผลิตและแปรรปูสินค้า อกีทัง้เพื่อรองรบันักท่องเทีย่วต่างชาตทิีเ่ดนิทาง
มาเยอืนกมัพชูา ซึ่งมแีนวโน้มเพิม่ขึน้ต่อเน่ือง โดยสูงถงึ 3.58 ลา้นคนในปี 2555 หรอืขยายตวัราวรอ้ยละ 25 
จากปี 2554 ขณะที่กระทรวงการท่องเที่ยวของกมัพูชาคาดว่าจํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติจะเพิม่ขึ้นเป็น  
7 ลา้นคนในปี 2563 ทัง้น้ี สนิคา้อุปโภคบรโิภคซึง่ไทยมศีกัยภาพในการผลติและสง่ออกไปกมัพชูา ไดแ้ก่ 

  อาหารและเครื่องด่ืม อาท ิอาหารแปรรูป ขนมขบเคี้ยว นมและผลติภณัฑน์ม ชาและน้ําผลไม ้
ตลาดมแีนวโน้มขยายตวัด ีเน่ืองจากจํานวนประชากรของกมัพูชามแีนวโน้มขยายตวัสูงเฉลี่ยร้อยละ 1.5 ต่อปี 
ประกอบกบัมนีักท่องเทีย่วต่างชาตเิดนิทางเขา้มาในกมัพชูาเพิม่ขึน้ต่อเน่ือง แต่การผลติอาหารและเครื่องดื่ม
ในประเทศยงัไมเ่พยีงพอทัง้ในดา้นปรมิาณและคุณภาพ ทาํใหก้มัพชูาจาํเป็นตอ้งนําเขา้สนิคา้ดงักลา่ว 

สินค้าอปุโภคบริโภค 

วตัถดิุบ สินค้าขัน้กลาง และสินค้าทุน 
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  เครื่องสาํอาง สบู่ และผลิตภณัฑ์รกัษาผิว เป็นสนิค้าดาวรุ่งที่มแีนวโน้มเตบิโตสูง เน่ืองจาก
ประชากรกมัพูชากว่ารอ้ยละ 50 มอีายุตํ่ากว่า 25 ปี ซึ่งเป็นวยัทีช่อบแต่งตวัและรกัสวยรกังาม นอกจากน้ี 
การพฒันาประเทศและความเป็นเมอืงทีข่ยายตวัอย่างรวดเรว็ ส่งผลใหช้าวกมัพชูาเริม่หนัมาดูแลสุขภาพและเสรมิ
ความงามมากขึน้ อกีทัง้ยงัไดร้บัอทิธพิลจากสือ่ของไทย ทาํใหเ้กดิพฤตกิรรมเลยีนแบบการใชส้นิคา้ไทย สง่ผลให้
มลูคา่สง่ออกสนิคา้ในหมวดดงักลา่วจากไทยไปกมัพชูาเตบิโตกา้วกระโดดเฉลีย่รอ้ยละ 32 ต่อปี ในชว่ง 5 ปีทีผ่า่นมา 

  ยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ มแีนวโน้มขยายตวัตามรายไดข้องชาวกมัพูชาทีเ่พิม่ขึน้ 
ขณะทีต่ลาดยงัมชีอ่งวา่งในการเตบิโตอกีมาก รถยนตท์ีนํ่าเขา้จากไทยเพือ่จาํหน่ายในกมัพชูาทัง้หมดเป็นรถยนต์
ทีผ่ลติขึน้ตามคําสัง่เฉพาะ เน่ืองจากตอ้งมพีวงมาลยัดา้นซ้ายตามทีก่ฎหมายกมัพูชากําหนด นอกจากน้ี 
กลุ่มประชากรที่มกีําลงัซื้อไม่สูงนักนิยมซื้อรถยนต์มอืสอง ทําใหก้มัพูชานําเขา้รถยนต์มอืสองกว่ารอ้ยละ 30 
ของรถยนต์ทัง้หมดทีนํ่าเขา้ จงึเป็นโอกาสสําหรบัการส่งออกชิ้นส่วนรถยนต์ประเภท REM (Replacement 
Equipment Manufacturing) ซึง่เน้นจาํหน่ายเป็นอะไหลท่ดแทน รวมทัง้ยางอะไหลร่ถยนตแ์ละรถจกัรยานยนต ์ 

สนิค้าที่จําหน่ายในกมัพูชาควรมลีกัษณะเช่นเดยีวกบัที่จําหน่ายในไทย เน่ืองจากชาวกมัพูชาไดร้บั
อิทธิพลค่อนข้างมากจากสื่อโทรทศัน์ของไทย ขณะที่การโฆษณาประชาสมัพนัธ์สินค้าผ่านสื่อต่างๆ เช่น 
โปสเตอร ์หนงัสอืพมิพ ์ป้ายโฆษณา โทรทศัน์ และวทิย ุจะชว่ยใหช้าวกมัพชูารูจ้กัสนิคา้ดขีึน้ นอกจากน้ี อาจใช้
วธิสีง่เสรมิการขายในรปูแบบต่างๆ ควบคูก่นัไป เชน่ การแจกตวัอยา่งสนิคา้ใหล้กูคา้ทดลองใช ้การใหน้ักแสดง
หรอืนักรอ้งทีเ่ป็นทีช่ื่นชอบในกมัพชูาสาธติและแนะนําวธิกีารใชส้นิคา้ใหม่ทีเ่พิง่เขา้สู่ตลาด การใหค้่านายหน้า 
(Commission Fee) แก่ผูป้ระกอบการกมัพชูาทีส่ามารถทาํยอดขายสนิคา้ไทยไดต้ามเป้า รวมถงึการเขา้ร่วม 
งานแสดงสนิคา้ต่างๆ เป็นตน้  

 ทัง้น้ี ผูป้ระกอบการไทยทีส่นใจขยายตลาดในกมัพชูาควรศกึษาขอ้มลูต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้งอย่างละเอยีด
รอบคอบ เพื่อใหก้ารคา้กบักมัพูชาเป็นไปอย่างราบรื่นมากขึน้ และควรหาโอกาสเดนิทางไปสาํรวจและศกึษา
ตลาดในกมัพูชาด้วยตนเองเพื่อให้ทราบถึงรสนิยมของผู้บรโิภคและสามารถนําไปปรบัปรุงรวมทัง้ต่อยอด
ผลติภณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบัความต้องการของชาวกมัพูชา โดยอาจเริม่ต้นจากการเขา้ร่วมงานแสดงสนิคา้กบั
หน่วยงานของกระทรวงพาณิชยไ์ทย นอกจากน้ี ควรจดทะเบยีนเครื่องหมายการคา้เพื่อใหไ้ดร้บัการคุม้ครอง 
โดยเฉพาะสนิค้าที่ได้รบัความนิยมสูง เน่ืองจากในกมัพูชามกีารลอกเลียนแบบสนิค้าและการปลอมแปลง
เครือ่งหมายการคา้บอ่ยครัง้ อกีทัง้การฟ้องรอ้งและการดาํเนินคดคีอ่นขา้งยุง่ยากและใชเ้วลานาน 
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Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหลง่ขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


