
 

 
 

เกาะติดการเปลียนแปลง

 แมใ้นปี 2556 ทีผ่านมา เศรษฐกจิ
บรโิภคในประเทศทีซบเซา ระบบธนาคารมหีนี!เสยีในระดบัสงู และ
แต่เศรษฐกจิโดยรวมยงัมทีศิทางดขีึ!น
ค่าเงนิด่องมเีสถยีรภาพมากขึ!น ภาคส่งออกขยายตวัดีขึ!น 
สถานการณ์ทางเศรษฐกจิทีเปลียนแปลงไปในทศิทาง
ภาวะตลาดภายในประเทศโดยเฉพาะตลาดสินค้าอุปโภคบรโิภค
ผูป้ระกอบการทีดาํเนินธุรกจิในเวยีดนาม
การเปลียนแปลงดงักล่าว เพือปรบัตวัใหเ้ขา้กบัสถานการณ์
ทา่มกลางภาวะการแขง่ขนัในเวยีดนาม
 
แนวโน้มตลาดสินค้าอปุโภคบริโภค

� การหลั งไหลเข้ามาทําตลาด
หลายแห่งทยอยเขา้มาทาํตลาดในเวยีดนามมากขึ!นเป็นลําดบั 
หนึงในบริษัทยกัษ์ใหญ่ระดบัโลกทีให้บรกิาร
เมือเดอืนตุลาคม 2555 ตามดว้ย Starbuck
รา้นกาแฟสาขาแรกทีนครโฮจมินิหเ์มือเดอืนกุมภาพนัธ์ 
ของโลกทีใหบ้รกิารอาหารจานด่วน 
และมแีผนเปิดอกี 100 สาขาทั วประเทศ
อาท ิCoca Cola และ P&G กม็แีผนขยายการลงทุน
ใหเ้หน็ว่าตลาดสนิคา้อุปโภคบรโิภคในเวยีดนามเป็นตลาดทีมศีกัยภาพและนักลงทุนต่างชาติ
มากทีสุดในขณะนี! อย่างไรกต็าม การบุกตลาดเวียดนามของ
และบริษทัต่างชาติขนาดกลางและขนาด
เพือความอยู่รอดในธุรกิจ ทั !งนี! นักวเิคราะหม์องว่าตั !งแต่ปี 
สว่นใหญ่ยงัไมเ่ป็นทียอมรบันกัและไมม่กีารลงทนุ
ทีรุนแรงจากบรษิัทชั !นนําระดบัโลก
ทีสามารถแขง่ขนักบัแบรนดช์ั !นนําระดบัโลกมอียู่
ทีสดุในเวยีดนาม) และ Trung Nguyen Coffee

ข้อแนะนํา : สนิคา้อปุโภคบรโิภคทีจะ
และปรบัปรุงตราสินค้าอย่างสมําเสมอผ่านช่องทางการวิจัยและพัฒนา 
ความแตกต่างกบัสนิคา้คูแ่ขง่ อนัจะทาํใหก้ารทาํการตลาดของสนิคา้
ยอมรบัและตดัสินใจซื!อสินค้าในทีสุด ทั !งนี! ผู้บริโภคในเวียดนามส่วนใหญ่มกัเลือกซื!อสนิค้าทีมตีราสนิค้า
เป็นทียอมรบั รวมทั !งนิยมบรโิภคสนิคา้

AEC 
เกาะติดการเปลียนแปลงแนวโน้มตลาดสินค้าอปุโภคบริโภคในเวียดนาม

 
เศรษฐกจิเวยีดนามต้องเผชญิกบัปญัหารุมเรา้นานัปการ

ในประเทศทีซบเซา ระบบธนาคารมหีนี!เสยีในระดบัสงู และมบีรษิทัปิดกจิการมากทีสดุเป็นประวตักิารณ์
แต่เศรษฐกจิโดยรวมยงัมทีศิทางดขีึ!น สะทอ้นไดจ้ากอตัราเงนิเฟ้อทีลดลงมาอยู่ในระดบัตําสุดในรอบ 

ภาคส่งออกขยายตวัดีขึ!น และทุนสํารองระหว่างประเทศเพิมขึ!น
เปลียนแปลงไปในทศิทางทีดขี ึ!นตามนโยบายปฏริปูเศรษฐกจิของรฐับาลเวยีดนาม 
โดยเฉพาะตลาดสินค้าอุปโภคบรโิภคก็มีการเปลียนแปลงเช่นเดียวกนั 

ทีดาํเนินธุรกจิในเวยีดนาม รวมทั !งผูท้ีสนใจเขา้ไปดําเนินธุรกจิในเวยีดนาม
เพือปรบัตวัใหเ้ขา้กบัสถานการณ์ ตลอดจนแสวงหาแนวทางการดําเนินธุรกจิทีเหมาะสม

เวยีดนามทีรนุแรงขึ!นทกุขณะ 

ตลาดสินค้าอปุโภคบริโภคในเวียดนามและแนวทางการปรบัตวัของผู้ประกอบการ

ทําตลาดของบริษัทชั ,นนําระดบัโลก ในช่วงทีผ่านมาบรษิทั
ทยอยเขา้มาทาํตลาดในเวยีดนามมากขึ!นเป็นลําดบั ซึงรวมถงึการเขา้มาเปิดกจิการ

ระดบัโลกทีให้บรกิารอาหารจานด่วน ซึงเปิดร้านอาหารสาขาแรก
Starbucks รา้นกาแฟระดบัแนวหน้าทีมสีาขาหลายหมืน

รา้นกาแฟสาขาแรกทีนครโฮจมินิหเ์มือเดอืนกุมภาพนัธ์ 2556  นอกจากนี!  McDonald บรษิทัยกัษ์ใหญ่
อาหารจานด่วน เตรยีมเปิดรา้นอาหารสาขาแรกในนครโฮจมินิหเ์ช่นเดยีวกนั

ประเทศ ขณะทีบรษิทัชั !นนําระดบัโลกอืนๆ ทีเขา้มาลงทุนในเวยีดนามก่อนหน้านี!
มแีผนขยายการลงทุนในเวยีดนาม การหลั งไหลเขา้มาของบรษิทั

ใหเ้หน็ว่าตลาดสนิคา้อุปโภคบรโิภคในเวยีดนามเป็นตลาดทีมศีกัยภาพและนักลงทุนต่างชาติ
การบุกตลาดเวียดนามของบริษทัชั ,นนําระดบัโลกทาํให้บริษทัท้องถิน

กลางและขนาดเลก็ทีเข้ามาลงทุนในเวียดนามเผชิญกบัความท้าทาย
นักวเิคราะหม์องว่าตั !งแต่ปี 2556 เป็นต้นไปบรษิทัทอ้งถิน

และไมม่กีารลงทนุเพือสรา้งตราสนิคา้อย่างต่อเนือง จะตอ้งเผชญิ
ชั !นนําระดบัโลกทีหลั งไหลเขา้มาในเวียดนาม ทั !งนี! ปจัจุบนับรษิัท

สามารถแขง่ขนักบัแบรนดช์ั !นนําระดบัโลกมอียูเ่พยีงไมก่ีราย อาท ิVinamilk (บรษิทัผูผ้ลติ
Trung Nguyen Coffee (บรษิทัทอ้งถินผูค้รองตลาดรา้นกาแฟในเวยีดนาม
สนิคา้อปุโภคบรโิภคทีจะสามารถแขง่ขนัในตลาดเวยีดนามไดน้ั !นจําเป็น
อย่างสมําเสมอผ่านช่องทางการวิจัยและพัฒนา (R&D) เพือให้ผู้บริโภค

กบัสนิคา้คูแ่ขง่ อนัจะทาํใหก้ารทาํการตลาดของสนิคา้นั !นรวดเรว็และงา่ยขึ!น 
ยอมรบัและตดัสินใจซื!อสินค้าในทีสุด ทั !งนี! ผู้บริโภคในเวียดนามส่วนใหญ่มกัเลือกซื!อสนิค้าทีมตีราสนิค้า

สนิคา้ระดบักลางถงึระดบับนมากขึ!นตามระดบัรายไดท้ีสงูขึ!น
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เวียดนาม 

นานัปการ ทั !งความตอ้งการ
มากทีสดุเป็นประวตักิารณ์ 

มาอยู่ในระดบัตําสุดในรอบ 10 ปี 
และทุนสํารองระหว่างประเทศเพิมขึ!น ท่ามกลาง
ตามนโยบายปฏริปูเศรษฐกจิของรฐับาลเวยีดนาม 

ก็มีการเปลียนแปลงเช่นเดียวกนั ดังนั !น 
รวมทั !งผูท้ีสนใจเขา้ไปดําเนินธุรกจิในเวยีดนามควรทราบถงึแนวโน้ม

ตลอดจนแสวงหาแนวทางการดําเนินธุรกจิทีเหมาะสม 

ของผู้ประกอบการ 

บรษิทัชั !นนําระดบัโลก
กจิการของ Burger King 
สาขาแรกทีนครโฮจิมินห ์

หลายหมืนแห่งทั วโลก เขา้มาเปิด
บรษิทัยกัษ์ใหญ่อนัดบัหนึง
เช่นเดยีวกนัภายในปี 2557 

ระดบัโลกอืนๆ ทีเขา้มาลงทุนในเวยีดนามก่อนหน้านี! 
การหลั งไหลเขา้มาของบรษิทัเหล่านี!สะทอ้น

ใหเ้หน็ว่าตลาดสนิคา้อุปโภคบรโิภคในเวยีดนามเป็นตลาดทีมศีกัยภาพและนักลงทุนต่างชาตใิหค้วามสนใจ
ดบัโลกทาํให้บริษทัท้องถิน

เผชิญกบัความท้าทายในการแข่งขนั
ทอ้งถินในเวยีดนามซึง

ตอ้งเผชญิกบัการแขง่ขนั
บรษิัทท้องถินของเวยีดนาม

บรษิทัผูผ้ลติผลติภณัฑน์มรายใหญ่
ตลาดรา้นกาแฟในเวยีดนาม)  

ไดน้ั !นจําเป็นตอ้งมกีารพฒันา
เพือให้ผู้บริโภคทราบถึง 

งา่ยขึ!น ซึงจะทาํใหผู้บ้รโิภค
ยอมรบัและตดัสินใจซื!อสินค้าในทีสุด ทั !งนี! ผู้บริโภคในเวียดนามส่วนใหญ่มกัเลือกซื!อสนิค้าทีมตีราสนิค้า 

บนมากขึ!นตามระดบัรายไดท้ีสงูขึ!น  

cus 
ฝ่ายวิจยัธรุกิจ 
มกราคม 2557 

 



 

 

 

� การเข้าสู่ยุคการตลาดแบบ
จาํนวนผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตในเวยีดนามเพิมขึ!นอย่างรวดเรว็
จํานวนประชากรทั !งประเทศ) โดยรอ้ยละ 
อนิเทอร์เน็ตเคยซื!อสนิคา้ผ่านระบบ
สามารถเขา้ถงึอนิเทอรเ์น็ตได ้ขณะที
96 ของผูใ้ชอ้นิเทอร์เน็ตทั !งหมดในเวยีดนาม 
บนโทรศพัทม์อืถอื (Mobile Advertising) 
ในเวยีดนามกไ็ดร้บัความนิยมมากขึ!น 
ตั !งแต่การออกแบบ เขยีนโปรแกรม และการโปรโมทเว็บไซต์ เพือใหต้ดิอนัดบัต้นๆ ของเครืองมอืคน้หา
เวบ็ไซต์ต่างๆ (Search Engine) เช่น 
ขึ,นอยู่กบัคาํแนะนําจากบุคคลใกล้ชิด 
ปากต่อปาก (Words of Mouth) ซึงกาํลงัมีอิทธิพลต่อการเลือกซื,อสินค้าของชาวเวียดนามมากขึ,นเป็นลาํดบั
และเมือผนวกกบักระแสเครือข่ายสงัคมออนไลน์ทีกาํลงัเป็นทีนิยมมากขึ,น ทาํให้
กลยุทธ์สือสารทางการตลาดผ่านเครือข่ายสงัคมออนไลน์
โดยบรษิทัส่วนใหญ่มกีารจดัตั !งแฟนเพจ 
รวมทั !งมกีารเปิดตวัสนิค้าใหม่ๆ บนเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ 
Ford Fiesta ภายใตแ้คมเปญ “Fiesta Hunt” 
แคมเปญดงักล่าวไดม้ากกว่า 80,000 

ข้อแนะนํา : นับตั !งแต่ปี 
บนเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ ส่งผลให้ผู้ประกอบการทีเขา้ไปดําเนินธุรกจิในเวียดนามต้องปรบัตวัและอาศยั
ความสามารถในการใชเ้ทคโนโลยทีีหลากหลายในการทาํการตลาดและสือสารกบัลูกคา้ใหม้ปีระสทิธภิาพสงูสุด 
ทั !งนี! ผู้ประกอบการควรพฒันาโปรแกรมและแอพพลิเคชั นบนมอืถือสําหรบัธุรกจิของตนและ
SEO ในการทาํการตลาด ซึงจะชว่ยเพิมโอกาสและช่องทางการ
ในการทาํการตลาด เนืองจากค่าใชจ้่ายในการทาํ 
วทิย ุและสิงพมิพ ์ ซึงจะชว่ยใหผู้ป้ระกอบ
การเพิมขดีความสามารถในการแขง่ขนั

� การปรบัปรงุตราสินค้าอย่างสมําเสมอเพือสร้างความยั งยืน
ทีผ่านมา บรษิัทท้องถินในเวียดนามต้องปิด
ประกอบกบับรษิทัทอ้งถินส่วนใหญ่ขาดความสามารถในการแขง่ขนัและ
Power) ทาํใหธุ้รกจิไม่สามารถอยู่รอด
ในการแข่งขนัสูง มีความยืดหยุ่นในการปรบัเปลียนกลยุทธ์ในการดาํเนินธุรกิจ 
และราคาของสินค้าให้สอดคล้องกบัภาวะเศรษฐกิจ การมอบคปูองส่วนลดออนไลน์ในช่วงเทศกาลต่างๆ
เพือกระตุ้นยอดขาย) และมีตราสินค้าทีแขง็แกร่ง
จัดจําหน่ายยา ผลิตภัณฑ์อาหาร
(บริษัทผู้ผลิตเบียรช์ั ,นนําของเวียดนาม ภายใต้ตราสินค้า
สามารถอยูร่อดได้ในช่วงวิกฤตเศรษฐกิจ
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แบบดิจิตอลและการตลาดบนเครือข่ายสงัคมออนไลน์
ผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตในเวยีดนามเพิมขึ!นอย่างรวดเรว็จนแตะระดบั 32.6 ลา้นคน (คดิเป็นรอ้ยละ 

โดยรอ้ยละ 73 ของผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตมอีายุตํากว่า 35 ปี และรอ้ยละ 
ผ่านระบบออนไลน์ นอกจากนี! ราวรอ้ยละ 60 ของผูใ้ชส้มารท์โฟนในเวยีดนาม

ขณะทีจํานวนผูใ้ชง้านเวบ็ไซต์ Google ในเวยีดนามอยู่ในระดบัสงู 
ในเวยีดนาม ซึงขอ้มูลดงักล่าวเปิดโอกาสใหน้ักการตลาด

Mobile Advertising) มากขึ!น รวมทั !งธุรกจิประเภท Search Engine Optimization (SEO) 
ไดร้บัความนิยมมากขึ!น ซึง SEO คอื การปรบัแต่งเวบ็ไซต์และกระบวนการต่างๆ ของเวบ็ไซต์

ตั !งแต่การออกแบบ เขยีนโปรแกรม และการโปรโมทเว็บไซต์ เพือใหต้ดิอนัดบัต้นๆ ของเครืองมอืคน้หา
เช่น Google เป็นตน้ ทั !งนี! การตดัสินใจซื,อสินค้าของผู้บริโภคชาวเวียดนาม

ขึ,นอยู่กบัคาํแนะนําจากบุคคลใกล้ชิด เช่น บุคคลในครอบครวั และเพือน ผ่านการสร้าง
กาํลงัมีอิทธิพลต่อการเลือกซื,อสินค้าของชาวเวียดนามมากขึ,นเป็นลาํดบั

และเมือผนวกกบักระแสเครือข่ายสงัคมออนไลน์ทีกาํลงัเป็นทีนิยมมากขึ,น ทาํให้นักการตลาดหนัมาใช้
กลยุทธ์สือสารทางการตลาดผ่านเครือข่ายสงัคมออนไลน์ซึงเป็นวิธีทีประสบความสาํเรจ็มากในปัจจุบนั

ตั !งแฟนเพจ (Fan Page) บนเครอืข่ายสงัคมออนไลน์เพือดึงดูดกลุ่มลูกค้า
าใหม่ๆ บนเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ เช่น บรษิทั Ford Vietnam 

“Fiesta Hunt” บนเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ ซึงสามารถดงึดูดใหม้ผีูเ้ขา้มาชม
80,000 ราย 

นับตั !งแต่ปี 2556 เวียดนามได้ก้าวเข้าสู่ยุคการตลาดแบบดิจิตอลและการตลาด
ส่งผลให้ผู้ประกอบการทีเขา้ไปดําเนินธุรกจิในเวียดนามต้องปรบัตวัและอาศยั

ความสามารถในการใชเ้ทคโนโลยทีีหลากหลายในการทาํการตลาดและสือสารกบัลูกคา้ใหม้ปีระสทิธภิาพสงูสุด 
ควรพฒันาโปรแกรมและแอพพลิเคชั นบนมอืถือสําหรบัธุรกจิของตนและ

เพิมโอกาสและช่องทางการจําหน่ายใหม้ากขึ!น รวมทั !งช่วยประหยดัค่าใชจ้่าย
ในการทาํการตลาด เนืองจากค่าใชจ้่ายในการทาํ SEO มรีาคาถูกกว่าสือโฆษณาประเภทอืนๆ 

ผูป้ระกอบการสามารถใชง้บประมาณทางการตลาดไดอ้ย่างคุม้ค่าทีสุด 
มขดีความสามารถในการแขง่ขนัใหก้บัสนิคา้ไดอ้กีทางหนึง 
การปรบัปรงุตราสินค้าอย่างสมําเสมอเพือสร้างความยั งยืนของสินค้าในระยะยาว
บรษิัทท้องถินในเวียดนามต้องปิดกจิการเป็นจํานวนมาก เนืองจากเศรษฐกจิ

ประกอบกบับรษิทัทอ้งถินส่วนใหญ่ขาดความสามารถในการแขง่ขนัและสนิคา้ขาดพลงัของตราสนิคา้ 
อยู่รอดได้ในช่วงทีเศรษฐกจิเผชญิวกิฤต ขณะทีบริษัททีมีขีดความสามารถ

มีความยืดหยุ่นในการปรบัเปลียนกลยุทธ์ในการดาํเนินธุรกิจ 
และราคาของสินค้าให้สอดคล้องกบัภาวะเศรษฐกิจ การมอบคปูองส่วนลดออนไลน์ในช่วงเทศกาลต่างๆ

มีตราสินค้าทีแขง็แกร่ง เช่น Vinamilk, Duoc Hau Giang 
อาหารเสริม และเครืองสําอางชั ,นนําของเวียดนาม

บริษัทผู้ผลิตเบียรช์ั ,นนําของเวียดนาม ภายใต้ตราสินค้า Saigon Beer และ 333 Beer)
วิกฤตเศรษฐกิจ แต่ธรุกิจยงัสามารถเติบโตได้อย่างต่อเนืองและยั งยืน

ดิจิตอลและการตลาดบนเครือข่ายสงัคมออนไลน์ ในปี 2556 
คดิเป็นรอ้ยละ 35.6 ของ

ปี และรอ้ยละ 61 ของผูใ้ช้
สมารท์โฟนในเวยีดนาม
ในระดบัสงู คดิเป็นรอ้ยละ 

นักการตลาดหนัมาทาํโฆษณา 
Search Engine Optimization (SEO) 

คอื การปรบัแต่งเวบ็ไซต์และกระบวนการต่างๆ ของเวบ็ไซต์
ตั !งแต่การออกแบบ เขยีนโปรแกรม และการโปรโมทเว็บไซต์ เพือใหต้ดิอนัดบัต้นๆ ของเครืองมอืคน้หา

ผู้บริโภคชาวเวียดนาม
การสร้างกระแสแบบ

กาํลงัมีอิทธิพลต่อการเลือกซื,อสินค้าของชาวเวียดนามมากขึ,นเป็นลาํดบั 
นักการตลาดหนัมาใช้

ซึงเป็นวิธีทีประสบความสาํเรจ็มากในปัจจุบนั 
สงัคมออนไลน์เพือดึงดูดกลุ่มลูกค้า 

Ford Vietnam เปิดตวัรถยนต ์
บนเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ ซึงสามารถดงึดูดใหม้ผีูเ้ขา้มาชม

ดิจิตอลและการตลาด
ส่งผลให้ผู้ประกอบการทีเขา้ไปดําเนินธุรกจิในเวียดนามต้องปรบัตวัและอาศยั

ความสามารถในการใชเ้ทคโนโลยทีีหลากหลายในการทาํการตลาดและสือสารกบัลูกคา้ใหม้ปีระสทิธภิาพสงูสุด 
ควรพฒันาโปรแกรมและแอพพลิเคชั นบนมอืถือสําหรบัธุรกจิของตนและเลือกใชเ้ครืองมอื 

รวมทั !งช่วยประหยดัค่าใชจ้่าย
มรีาคาถูกกว่าสือโฆษณาประเภทอืนๆ ทั !งสือโทรทศัน์ 

การสามารถใชง้บประมาณทางการตลาดไดอ้ย่างคุม้ค่าทีสุด และเป็น

ในระยะยาว ในช่วง 2 ปี
เศรษฐกจิอยู่ในทศิทางขาลง 

ขาดพลงัของตราสนิคา้ (Brand 
ทีมีขีดความสามารถ

มีความยืดหยุ่นในการปรบัเปลียนกลยุทธ์ในการดาํเนินธุรกิจ (เช่น การปรบัขนาด
และราคาของสินค้าให้สอดคล้องกบัภาวะเศรษฐกิจ การมอบคปูองส่วนลดออนไลน์ในช่วงเทศกาลต่างๆ 

Duoc Hau Giang (บริษทัผู้ผลิตและ
และเครืองสําอางชั ,นนําของเวียดนาม) และ Sabeco 

333 Beer) ไม่เพียงแต่
งสามารถเติบโตได้อย่างต่อเนืองและยั งยืน 



 

 

 

ข้อแนะนํา : การดาํเนินธุรกจิในเวียดนาม
ในการดําเนินธุรกิจอย่างสมําเสมอ
นอกจากนี! ควรมกีารลงทุนในระยะยาวเพือมุ่งสรา้งตราสนิคา้ใหแ้ขง็แกร่งและมคีวามแตกต่างจากสนิคา้
คูแ่ขง่ เชน่ Vinamilk ออกผลติภณัฑโ์ยเกริต์
gives you beautiful skin” ซึงสามารถ
ทีสวยงามขึ!น เป็นตน้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มูลที �หลากหลาย 
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั +น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ที �อาจเกดิขึ+นจากการที �มบีุคคลนําขอ้มลูนี+ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด
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การดาํเนินธุรกจิในเวียดนามผู้ประกอบการควรมกีารปรบัปรุงตราสนิค้าและกลยุทธ์
ในการดําเนินธุรกิจอย่างสมําเสมอ เพือให้สามารถรบัมือกบัการเปลียนแปลงทีเกิดขึ!น

ควรมกีารลงทุนในระยะยาวเพือมุ่งสรา้งตราสนิคา้ใหแ้ขง็แกร่งและมคีวามแตกต่างจากสนิคา้
ออกผลติภณัฑโ์ยเกริต์แบบใหมภ่ายใตช้ือ “Pro Beauty” พรอ้มทั !งสโลแกน 

ซึงสามารถกระตุน้ใหผู้บ้รโิภคมคีวามรูส้กึว่าการบรโิภคโยเกริต์ดงักล่าวจะทาํใหม้ผีวิ

ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มูลที �หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั +น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ที �อาจเกดิขึ+นจากการที �มบีุคคลนําขอ้มลูนี+ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 

ควรมกีารปรบัปรุงตราสนิค้าและกลยุทธ์
การเปลียนแปลงทีเกิดขึ!นได้อย่างทันท่วงท ี

ควรมกีารลงทุนในระยะยาวเพือมุ่งสรา้งตราสนิคา้ใหแ้ขง็แกร่งและมคีวามแตกต่างจากสนิคา้ของ
พรอ้มทั !งสโลแกน “New Yogurt 

ใหผู้บ้รโิภคมคีวามรูส้กึว่าการบรโิภคโยเกริต์ดงักล่าวจะทาํใหม้ผีวิ

และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั +น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 


