
 

 

 

เมียนมา และ สปป.ลาว...ตลาดเครื่องส าอางท่ีมีศกัยภาพของไทยในอาเซียน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 อาเซยีนเป็นตลาดส่งออกเครื่องส าอางส าคญัของไทย สะทอ้นไดจ้ากสดัส่วนการส่งออกปี 2558 อยู่ที่
ร้อยละ 45 ของมูลค่าส่งออกเครื่องส าอางทัง้หมดของไทย โดยการส่งออกไปฟิลิปปินส์มีมูลค่ามากที่สุด  
คดิเป็นสดัส่วนราวรอ้ยละ 8 ของมลูค่าส่งออกทัง้หมด รองลงมา คอื มาเลเซยี และอนิโดนีเซยี อย่างไรกต็าม 
เป็นที่น่าสังเกตว่ามูลค่าส่งออกเครื่องส าอางของไทยไป 3 ตลาดดังกล่าวในช่วงระหว่างปี 2554-2558  
ขยายตวัไม่โดดเด่นนัก โดยเฉพาะมูลค่าส่งออกไปอนิโดนีเซยีและมาเลเซีย ซึ่งขยายตวัต ่ากว่ามูลค่าส่งออก
เครื่องส าอางของไทยไปอาเซยีน ขณะที่ตลาดส่งออกท่ียงัมีสดัส่วนไม่มาก อาทิ เมียนมา (ร้อยละ 5.8) 
และ สปป.ลาว (ร้อยละ 4.3) กลบัเป็นตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัของมูลค่าส่งออกเคร่ืองส าอางไทย
โดดเด่นท่ีสดุ สะท้อนการเป็นตลาดศกัยภาพท่ีมีโอกาสเติบโตสงู 
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สดัส่วนการส่งออกเคร่ืองส าอางของไทยปี 2558 

ท่ีมา :  กระทรวงพาณิชย ์(ไทย) 
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อตัราขยายตวัเฉล่ียของมลูค่าส่งออกเคร่ืองส าอางไทยในอาเซียน ปี 2554-2558 
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 ปจัจุบันเมียนมาเป็นตลาดส่งออกเครื่องส าอางอันดับ 6 ของไทย โดยมูลค่าส่งออกเพิ่มขึ้น 
อย่างมีนัยส าคัญหลังจากรัฐบาลเมียนมาผ่อนคลายกฎระเบียบการน าเข้าสินค้าในปี 2553 รวมทัง้ด าเนิน 
การปฏริปูโครงสรา้งทางเศรษฐกจิและการเมอืงในเวลาต่อมา ขณะที ่สปป.ลาว เป็นตลาดส่งออกเครื่องส าอาง
อนัดบั 9 ของไทย โดยมูลค่าส่งออกขยายตวัในระดบั 2 หลักมาโดยตลอด และมอีตัราการขยายตัวเฉลี่ยสูงสุด 
ในอาเซยีนทีร่าวรอ้ยละ 19 ในช่วงปี 2554-2558 ทัง้นี้ สนิคา้เครื่องส าอางทีไ่ทยส่งออกแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก ่
กลุ่มเครื่องส าอาง เครื่องหอมและสบู่ ซึ่งเป็นสนิคา้ส าเร็จรูป และกลุ่มวตัถุดิบเพื่อใช้ท าเครื่องส าอาง ส าหรบั
สินค้าในกลุ่มเคร่ืองส าอาง เคร่ืองหอมและสบู่ท่ีเมียนมาและ สปป.ลาว น าเข้าจากไทยมากเป็นอนัดบั 1 
คือ ผลิตภณัฑ์บ ารงุผิวหน้าและครีมกนัแดด รองลงมาได้แก่ แป้งฝุ่ น ส่ิงปรงุแต่งท่ีใช้แต่งตา ลิปสติก  
และยาทาเลบ็ ตามล าดบั เป็นทีน่่าสงัเกตว่า ผลติภณัฑ์บ ารุงผวิหน้าและครมีกนัแดดเป็นทีต่้องการในเมยีนมา  
และ สปป.ลาว เพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะ สปป.ลาว ซึง่มลูค่าส่งออกสนิคา้ดงักล่าวของไทยขยายตวัเฉลี่ย
เกอืบรอ้ยละ 30 ในชว่งปี 2554-2558  
 ส าหรบัสินค้าในกลุ่มวตัถดิุบเพ่ือใช้ท าเคร่ืองส าอางท่ีไทยส่งออกไปเมียนมาและ สปป.ลาว 
ส่วนใหญ่เป็นวตัถดิุบส าหรบัท าเคร่ืองหอม อย่างไรก็ตาม มูลค่าส่งออกสนิคา้ดงักล่าวยงัไม่สูงนักเมื่อเทยีบกบั
มลูคา่สง่ออกเครือ่งส าอางส าเรจ็รปู เนื่องจากเมยีนมาและ สปป.ลาว นิยมน าเขา้สนิคา้ดงักล่าวจากจนีซึง่มรีาคาถกูกว่า  

 
 
 กลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีจ านวนมาก จากการที่ประชากรส่วนใหญ่ในเมียนมาและ สปป.ลาว อยู่ใน 
วยัท างาน (อายุระหว่าง 15-64 ปี) โดยมสีดัส่วนรอ้ยละ 68 และรอ้ยละ 62 ของประชากรทัง้หมดในแต่ละประเทศ
ตามล าดบั ซึง่ถอืเป็นกลุ่มลกูคา้เป้าหมายของตลาดเครือ่งส าอางประเภทผลติภณัฑบ์ ารงุผวิพรรณและเสรมิความงาม 
โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าและครมีกนัแดด แป้งฝุ่น และสิง่ปรุงแต่งที่ใช้แต่งตา ซึ่งคาดว่าจะมีแรงซื้อ
เพิม่ขึน้อกีใน 2-3 ปีขา้งหน้า ตามจ านวนประชากรวยัท างานทีม่แีนวโน้มเพิม่ขึน้ ขณะทีก่ารคบืคลานเขา้มาของ
วฒันธรรมตะวนัตกผ่านสื่อโทรทศัน์ สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์ในปจัจุบนั จะกระตุ้นให้เครื่องส าอางจาก
ต่างประเทศ รวมถงึเครือ่งส าอางของไทยไดร้บัความสนใจจากผูบ้รโิภคกลุ่มนี้มากขึน้ 
 

 ผู้บริโภคระดบักลางมีจ านวนเพ่ิมขึน้ ปจัจุบนัผูบ้รโิภคระดบักลางในเมยีนมา และ สปป.ลาว มจี านวนเพิม่ขึน้มาก 
ซึ่งส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับการดูแลภาพลักษณ์และบุคลิกภาพของตนเอง จึงมีความต้องการ 
สนิคา้เครื่องส าอางเพิม่ขึน้ ทัง้นี้ Boston Consulting Group บรษิทัทีป่รกึษาชัน้น าของโลกคาดการณ์ว่า
ผูบ้รโิภคระดบักลางของเมยีนมาจะเพิม่ขึน้เป็น 2 เท่าในปี 2563 ซึ่งจะส่งผลดตี่อการส่งออกเครื่องส าอาง
ประเภทผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและดูแลเส้นผม ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้า สบู่  และยาสีฟนัของไทย  
เนื่องจากสนิคา้ไทยเป็นทีน่ิยมมากในเมยีนมา 

 โครงสร้างประชากร  (% ของจ านวนประชากรทัง้ประเทศ) 
อายรุะหว่าง 0-14  ปี อายรุะหว่าง 15-24  ปี อายรุะหว่าง 25-64  ปี อาย ุ65  ปีขึน้ไป 

เมียนมา 26% 18% 50% 6% 
สปป.ลาว 34% 21% 41% 4% 

ทีม่า : World Bank, 2015 

 

ภาพรวมการส่งออกเคร่ืองส าอางของไทยไปเมียนมา และ สปป.ลาว 
 

ปัจจยัสนับสนุนการส่งออกเครื่องส าอางของไทยไปเมียนมา และ สปป.ลาว 
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 มีช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีหลากหลาย สนิคา้เครื่องส าอางของไทยสามารถกระจายเขา้สู่ตลาดเมยีนมา  
และ สปป.ลาว ผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายที่หลากหลาย อาทิ ซูเปอร์มาร์เก็ต ห้างสรรพสินค้า มินิมาร์ท  
และตลาดกลางแจ้ง รวมถึงร้านขายของช าซึ่งตัง้อยู่ตามแหล่งชุมชนต่างๆ ท าให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภค 
ได้อย่างครอบคลุม ขณะเดียวกนัการส่งออกเครื่องส าอางของไทยยังได้อานิสงส์จากการเข้าถึงสื่อออนไลน์ 
ทีเ่พิม่ขึน้ในชมุชนเมอืง ซึง่ชว่ยกระตุน้ความตอ้งการสนิคา้ดงักล่าวเพิม่ขึน้  

 
 

ปัจจุบนัไทยเป็นแหล่งน าเข้าเคร่ืองส าอางอนัดบั 1 ของทัง้เมียนมา และ สปป.ลาว จากขดีความสามารถ 
ในการแข่งขันของไทยที่อยู่ในระดับสูงเมื่อเทียบกับคู่แข่งจากประเทศอื่นๆ อาทิ จีน ญี่ปุ่น และเกาหลีใต ้ 
อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาเป็นรายสินค้าพบว่า  จีนเป็นคู่แข่งอันดับ 1 ในสินค้าวัตถุดิบเพ่ือใช้ท า
เครื่องส าอาง เนื่องจากมคีวามไดเ้ปรยีบดา้นตน้ทุนการผลติทีอ่ยู่ในระดบัต ่าและสามารถผลติสนิคา้ปรมิาณมาก 
ได้ในเวลาทีจ่ ากดั นอกจากนี้ สนิคา้ลอกเลยีนแบบทีแ่พร่กระจายมากขึน้ในปจัจุบนั ท าใหผู้บ้รโิภคชาวเมยีนมา  
และ สปป.ลาว เกิดความสับสนระหว่างสินค้าไทยและสินค้าลอกเลียนแบบ จนอาจท าให้ตัดสินใจผิดพลาด 
และซือ้สนิคา้ลอกเลยีนแบบแทน เนื่องจากมรีาคาถกูกว่า ขณะเดยีวกนั ผลิตภณัฑบ์ ารงุผิวหน้าและครีมกนัแดด
จากเกาหลีใต้ก็เร่ิมเข้ามาขยายตลาดในเมียนมามากขึ้น ซ่ึงในระยะข้างหน้าอาจเป็นคู่แข่งส าคญั 
ของไทยได้ และเป็นประเด็นที่ผู้ส่งออกไทยพงึระวงัควบคู่ไปกบัการแข่งขนัจากแบรนด์เครื่องส าอางท้องถิ่น 
ในเมยีนมา ซึง่ส่วนใหญ่เป็นผูผ้ลติเครื่องส าอางจากทานาคาซึง่เป็นพชืทอ้งถิน่ของเมยีนมา (ส่วนใหญ่ใชท้ าแป้งทาหน้า) 
เชน่ แบรนด ์Shwe Pyi Nann และแบรนด ์Thanaka Herbal เป็นตน้  
 อย่างไรก็ตาม การที่ผู้บริโภคชาวเมียนมาและชาวลาวมีความจงรกัภักดีต่อแบรนด์สูง ประกอบกบั 
การประชาสมัพนัธส์นิคา้ในลกัษณะการบอกเล่าแบบปากต่อปากยงัมอีทิธพิลอยา่งมากต่อการตดัสนิใจซื้อสนิคา้
ของผูบ้รโิภคในทัง้สองตลาดนี้ ผูป้ระกอบการไทยจงึควรสรา้งจุดเด่นของสนิคา้ทัง้ในดา้นของแบรนด์และคุณภาพ  
รวมถึงควรพัฒนาสินค้าให้เหมาะกับไลฟ์สไตล์และความต้องการของผู้บริโภค เนื่องจากตลาดความงาม 
มกีารเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ ขณะที่ปจัจุบนักระแสนิยมนักแสดงและนักร้องเกาหลีใต้ได้เขา้มามีอทิธิพลต่อ 
วถิชีวีติของกลุ่มวยัรุ่นในอาเซยีนเพิม่ขึน้ ซึ่งกลุ่มวยัรุ่นชาวเมยีนมาเองกต็อบรบักระแสดงักล่าวค่อนขา้งมาก 
ส่งผลใหเ้ครื่องส าอางจากเกาหลใีต้เริม่เขา้มาขยายตลาดในเมยีนมามากขึน้ อย่างไรกต็าม เครื่องส าอางของไทย 
ยงัมีความได้เปรียบจากการเป็นสินค้าที่ชาวเมียนมามีความคุ้นเคยมากกว่า  ดังนัน้ นอกจากการพฒันา
คุณภาพสนิค้าแล้ว ผูป้ระกอบการไทยควรรกัษาภาพลกัษณ์ทีด่ขีองเครื่องส าอางไทยเพื่อรกัษาฐานลูกค้าเดิม 
รวมถึงควรท าการประชาสัมพันธ์สินค้ามากขึ้นเพื่อขยายฐานลูกค้าอย่างต่อเนื่อง โดยอาจเลือกช่องทาง 
การประชาสมัพนัธท์ีม่ตีน้ทนุต ่าผา่นสือ่ออนไลน์ต่างๆ ซึง่สามารถเขา้ถงึกลุ่มผูบ้รโิภคไดอ้ย่างกวา้งขวางและรวดเรว็ 
นอกจากนี้ ผู้ประกอบการไทยท่ีสนใจส่งออกเคร่ืองส าอางไปเมียนมา และ สปป.ลาว ควรศึกษาตลาด
โดยเฉพาะพฤติกรรมผู้บริโภค กฎระเบียบด้านการส่งออกและน าเข้า รวมถึงรายละเอียดของมาตรฐานสินค้า
เครื่องส าอางของเมียนมาและ สปป.ลาว อย่างถ่ีถ้วน เพ่ือให้สามารถรุกตลาดศกัยภาพทัง้สองแห่งน้ี 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
Disclaimer : ขอ้มูลต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มูลทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มูลทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื่อวตัถุประสงคใ์น
การใหข้อ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพื่อการสง่ออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ทีอ่าจ
เกดิขึน้จากการทีม่บีุคคลน าขอ้มูลน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 

ภาวะการแข่งขนัของเครื่องส าอางไทยในเมียนมา และ สปป.ลาว 


