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เกบ็ตกจากต่างแดน 

พฤติกรรมการเลีย้งสตัวเ์ลีย้งและการเลือกซ้ือ 
อาหารสตัวเ์ลีย้งของชาวไต้หวนั 
 

 
 

 
 
หลายท่านอาจจะทราบเพยีงวา่ ไต้หวนั เป็นเกาะเลก็ๆ แห่งหน่ึง และเขา้ใจวา่ไตห้วนัเป็น
ตลาดเลก็ๆ ทีไ่ม่น่าสนใจนัก แต่แทจ้รงิแลว้ ไตห้วนันับเป็นประเทศทีม่ปีระชากรอาศยัอยู่
อยา่งหนาแน่นมากทีส่ดุแห่งหน่ึงของโลก คอื มจีาํนวนประชากรมากถงึ 23.4 ลา้นคน บน
พืน้ทีเ่พยีง 36,188 ตารางกโิลเมตร หรอืเฉลีย่มจีาํนวนประชากรต่อพืน้ทีส่งูถงึ 647 คนต่อ
ตารางกโิลเมตร (ไทยเฉลีย่ 130 คนต่อตารางกโิลเมตร) และมรีายไดเ้ฉลีย่ต่อคนต่อปีสงูถงึ 
13,944 ดอลลารส์หรฐั (หรอืกวา่ 3 เท่าของไทย) ดงันัน้ ไตห้วนัจงึเป็นอกีหน่ึงตลาดสง่ออก
ทีม่ศีกัยภาพ โดยเฉพาะในกลุม่สนิคา้ทีต่อบโจทยก์ารดาํรงชวีติ ซึง่รวมถงึอาหารสตัวเ์ลีย้ง 
  

ดว้ยสภาพสงัคมปจัจุบนัที่ชาวไต้หวนัมกัแต่งงานช้าลงและนิยมมบุีตรน้อยหรอืไม่มบุีตร 
ครอบครวัสว่นใหญ่จงึเป็นครอบครวัเดี่ยวหรอือาศยัอยู่เพยีงลําพงั ทําใหช้าวไตห้วนันิยม
เลี้ยงสตัวเ์ลี้ยงไวแ้ก้เหงา สถานการณ์ดงักล่าวเกื้อหนุนใหต้ลาดสนิคา้และบรกิารสาํหรบั
สตัวเ์ลีย้งในไตห้วนัเป็นตลาดสง่ออกทีน่่าจบัตามองเป็นอยา่งมาก ดว้ยมลูค่าตลาดทีส่งูถงึ
ปีละกวา่ 800 ลา้นดอลลารส์หรฐั และยงัสามารถขยายตวัอยา่งต่อเน่ืองแมใ้นช่วงทีเ่ศรษฐกจิ
ไม่สดใส ประกอบกบัไตห้วนัมผีลผลติสนิคา้เกษตรและอาหารจํากดัจงึตอ้งพึง่พาการนําเขา้
สนิค้าเกษตรและอาหาร รวมถึงอาหารสตัว์จํานวนมากในแต่ละปี โดยมกีารประมาณว่า
ไตห้วนัสามารถผลติอาหารสนุขัและแมวไดเ้องเพยีงราวรอ้ยละ 20-30 ของมลูค่าตลาดอาหาร
สุนัขและแมวในไต้หวนัทัง้หมด ทัง้น้ี การนําเขา้อาหารสุนัขและแมวของไต้หวนัในช่วง 
9 เดอืนแรกปี 2556 มมีูลค่า 88.2 ล้านดอลลาร์สหรฐั โดยแหล่งนําเขา้หลกั คอื สหรฐัฯ 
(รอ้ยละ 34) ไทย (รอ้ยละ 25) ฝรัง่เศส (รอ้ยละ 15) และออสเตรเลยี (รอ้ยละ 10) ขณะเดยีวกนั 
ไตห้วนักจ็ดัเป็นตลาดสง่ออกอาหารสนุขัและแมวอนัดบั 7 ของไทยและมอีตัราขยายตวัของ
มลูค่าสง่ออกในระดบั 2 หลกัมาตลอดหลายปีทีผ่่านมา จงึนับเป็นตลาดทีน่่าสนใจสาํหรบั
ผูส้ง่ออกอาหารสตัวเ์ลีย้งของไทย 

มลูค่านําเข้าอาหารสนัุขและแมว 
ของไต้หวนั ปี 2550-2556 

 
 

 
       ทีม่า : Global Trade Atlas  
 
มลูค่าส่งออกอาหารสนัุขและแมว 
ของไทยไปไต้หวนั ปี 2550-2556 

 

 
     ทีม่า : กระทรวงพาณชิย ์

ลา้นดอลลารส์หรฐั 

ลา้นดอลลารส์หรฐั 
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พฤติกรรมการเลี้ยงสตัวเ์ลี้ยงของชาวไต้หวนั 

 ชาวไต้หวนัดแูลเอาใจใส่สตัวเ์ลี้ยงมาก และปฏิบติัต่อสตัวเ์ลี้ยงเสมือนสมาชิก
ในครอบครวั สินค้าและบริการสําหรับสัตว์เลี้ยงที่วางจําหน่ายในไต้หวันจึงมี
หลากหลายชนิดและมคีุณภาพสงูไมต่่างจากสนิคา้ของมนุษย ์อาท ิอาหารเพื่อสขุภาพ
สําหรบัสตัว์เลี้ยง อาหารเสริม เสื้อผ้าและเครื่องประดบั ผลิตภัณฑ์เสริมความงาม 
นอกจากน้ี ไต้หวนัยงัมสีถานที่ให้บรกิารสําหรบัสตัว์เลี้ยงหลากหลายรูปแบบ อาท ิ
รา้นเสรมิความงาม บรกิารฝึกนิสยัสตัว์เลี้ยง บรกิารสุขภาพแบบคุณภาพสูงสาํหรบั
สตัว์เลี้ยง บริการรบัจดัพิธีศพและหอรําลึกถึงสตัว์เลี้ยงที่เสียชีวิต การประกนัภัย 
ตลอดจนบรกิารทํานายโชคชะตาสาํหรบัสตัวเ์ลีย้ง จนอาจกล่าวไดว้่าช่องว่างระหว่าง
คุณภาพชวีติของสตัวเ์ลีย้งกบัเจา้ของแคบลงเรือ่ยๆ 

 การเลี้ยงสตัวเ์ลี้ยงเป็นแฟชัน่ และถือเป็นเคร่ืองแสดงฐานะหรือความมัง่คัง่ของ
เจ้าของ นอกจากชาวไต้หวนัจะเลี้ยงสตัวเ์ลี้ยงไวค้ลายเหงาแลว้ การเลีย้งสตัวเ์ลีย้ง 
โดยเฉพาะสนุขัและแมว ยงักลายเป็นแฟชัน่ในหมูช่าวไตห้วนั นอกจากน้ี สตัวเ์ลีย้งยงั
เป็นเครื่องแสดงฐานะของเจา้ของอกีดว้ย อาท ิการเลีย้งสนุขัขนาดใหญ่แสดงถงึฐานะ
รํ่ารวยของเจา้ของ เพราะหมายความว่าเจา้ของสุนัขต้องมพีืน้ที่เพยีงพอสําหรบั
เลีย้งสตัวข์นาดใหญ่ในเกาะทีม่ปีระชากรอยูอ่าศยัอยา่งหนาแน่นทีส่ดุแหง่หน่ึงของโลก 
อยา่งไรกต็าม ขนาดของสนุขัทีช่าวไตห้วนัสว่นใหญ่นิยมเลีย้ง คอื สนุขัพนัธุข์นาดเลก็ 
เพราะเขา้กบัวถิชีวีติของชาวไตห้วนัสว่นใหญ่ทีม่พีืน้ทีอ่ยูอ่าศยัคอ่นขา้งจาํกดั  

 สุนัขเป็นสตัว์เลี้ยงท่ีชาวไต้หวนันิยมเลี้ยงมากท่ีสุด โดยเฉพาะสุนัขพนัธุ์แท ้
(Purebred Dogs) จากผลสาํรวจล่าสุดในปี 2554 พบว่าชาวไต้หวนัเลี้ยงสุนัขไวถ้งึ 
1.5 ลา้นตวั เพิม่ขึน้จาก 1.3 ลา้นตวัในปี 2552 นอกจากสุนัขแลว้ สตัวเ์ลี้ยงที่ไดร้บั
ความนิยมเพิม่ขึ้นคอืแมว ซึ่งเพิม่จํานวนขึ้นจาก 2.8 แสนตวัในปี 2552 เป็นกว่า 
3.7 แสนตวัในปี 2554 นอกจากน้ี ในระยะหลงัพบว่าชนิดของสตัวท์ีช่าวไตห้วนัเลีย้ง
มคีวามหลากหลายมากขึน้ อาท ิปลา เต่า กระต่าย และเมน่แคระ (Hedgehog) 

 เจ้าของสตัวเ์ลี้ยงส่วนใหญ่อยู่ทางตอนเหนือของไต้หวนั ไดแ้ก่ กรุงไทเป (Taipei) 
เมอืงหลวงของไต้หวนั และพืน้ที่โดยรอบ พื้นที่ดงักล่าวเป็นพืน้ที่ที่ธุรกจิและบรกิาร
เกี่ยวกบัสตัว์เลี้ยงพฒันาและเตบิโตอย่างเตม็ที่ เพราะนอกจากจะมผีู้เลี้ยงสตัว์เลี้ยง
จํานวนมากแล้ว ยงัมรี้านค้าหรอืผู้ให้บรกิารสําหรบัสตัว์เลี้ยงอยู่ทัว่ไป ไม่ว่าจะเป็น 
ร้านจําหน่ายสตัว์เลี้ยงและอุปกรณ์สําหรบัสตัว์เลี้ยง ร้านตดัขน หรือร้านอาหารที่
อนุญาตใหเ้จา้ของพาสตัวเ์ลีย้งเขา้ไปดว้ย ทางตอนเหนือของไตห้วนัจงึเป็นพืน้ทีท่ีธุ่รกจิที่
เกี่ยวขอ้งกบัสตัวเ์ลี้ยง โดยเฉพาะสนิคา้สตัวเ์ลี้ยงคุณภาพสงู สนิคา้เกรดพเิศษ หรอื
บรกิารทีม่คีุณภาพสงู มโีอกาสขยายตวักวา่พืน้ทีอ่ื่นๆ ในไตห้วนั ขณะทีใ่นเมอืงใหญ่
ทางตอนกลางและตอนใตท้ีม่ปีระชากรอาศยัอยู่จาํนวนมากอย่างไทจง (Taichung) 
ไถหนาน (Tainan) และเกาสง (Kaohsiung) ธุรกจิเกีย่วกบัสตัวเ์ลีย้งยงัไมพ่ฒันามากนกั 
จงึเป็นพืน้ทีท่ีต่ลาดสนิคา้และบรกิารสาํหรบัสตัวเ์ลีย้งมโีอกาสจะขยายตวัไดอ้กีมาก
ทัง้ในแงป่รมิาณและการสรา้งมลูคา่เพิม่ 

 

ท่ีตัง้เมืองสาํคญัของไต้หวนั 

 

 
    ทีม่า : http://d-maps.com 

ไทเป 

ไทจง 

ไถหนาน 
เกาสง 
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การเลือกซ้ืออาหารสตัวเ์ลี้ยงของชาวไต้หวนั 

 อาหารสุนัขครองสดัส่วนสูงสุดราวร้อยละ 75 ของตลาดอาหารสตัว์เลี้ยงใน
ไต้หวนั ซึ่งสอดคล้องกบัที่สุนัขเป็นสตัว์เลี้ยงที่ได้รบัความนิยมมากที่สุดในไต้หวนั 
สาํหรบัรปูแบบของอาหาร พบวา่อาหารสตัวช์นิดแหง้ไดร้บัความนิยมมากกวา่อาหารสตัว์
ชนิดเปียก โดยอาหารแหง้มสีดัสว่นรอ้ยละ 80 ของอาหารสตัวเ์ลีย้งทัง้หมดทีจ่ําหน่าย
ในไตห้วนั 

 อาหารสตัวเ์ลี้ยงคณุภาพสูงกาํลงัเป็นท่ีนิยมในไต้หวนั ดงัที่กล่าวว่าชาวไต้หวนั
ใหค้วามสาํคญักบัสตัวเ์ลีย้งเสมอืนสมาชกิคนหน่ึงในครอบครวั ชาวไตห้วนัจงึตอ้งการ
ซื้ออาหารสตัวเ์ลีย้งทีม่คีุณภาพสงู ปจัจยัทีเ่จา้ของสตัวเ์ลีย้งชาวไตห้วนัใชพ้จิารณา
ในการตดัสนิใจเลอืกซื้ออาหารสตัวเ์ลีย้ง ไดแ้ก่ คุณค่าทางอาหาร ความชอบของสตัว์
เลี้ยงของตน ราคา แบรนด์ของสนิค้า รวมถึงประเทศที่ผลติสนิค้า และบรรจุภณัฑ ์
นอกจากน้ี กระแสอาหารสตัวท์ีเ่ป็นอาหารสุขภาพ อาหารจากธรรมชาต ิหรอือาหาร
อนิทรยี ์กเ็ป็นทีนิ่ยมในหมูเ่จา้ของสตัวเ์ลีย้งเชน่เดยีวกนั 

 กิจกรรมส่งเสริมการขายเป็นปัจจยัสาํคญัในการทาํตลาดในไต้หวนั การวางแผน
และจดักจิกรรมสง่เสรมิการขายเป็นปจัจยัสาํคญัทีจ่ะทําใหส้นิคา้ใหม่เป็นทีรู่จ้กัและ
ตดิตลาด เพราะชาวไตห้วนัใหค้วามสนใจกบัการสง่เสรมิการขายและบรรจุภณัฑ์
ของสนิคา้มาก นอกจากน้ี การเขา้รว่มในงานแสดงสนิคา้หรอืการจดักจิกรรมสง่เสรมิ
การขายทีห่า้งรา้นชัน้นําจดัขึน้ กเ็ป็นวธิทีีจ่ะช่วยกระตุน้ยอดจาํหน่ายสนิคา้ในไตห้วนั
ไดเ้ป็นอยา่งด ีทัง้น้ี ตามปกตไิตห้วนัจะมกีารจดังาน Taipei Pets ซึง่เป็นงานเกีย่วกบั
สตัวเ์ลีย้งทีใ่หญ่ทีส่ดุ ในชว่งเดอืนกรกฎาคมของทุกปี จงึเป็นโอกาสหน่ึงทีผู่ป้ระกอบการ
ที่กําลงัจะทําตลาดสนิค้าใหม่ในไต้หวนัจะใช้ในการแนะนําสนิค้า พบปะกบัผู้นําเขา้
และ/หรอืผูบ้รโิภค รวมทัง้อาจเป็นโอกาสทีจ่ะประชาสมัพนัธ์สนิคา้ในวงกวา้งผ่านสื่อ
แขนงต่างๆ ทัง้หนงัสอืพมิพ ์โทรทศัน์ และสือ่ออนไลน์ ทีม่าทาํขา่วในงานดงักลา่ว 

 

 

 

 

 

 ช่องทางการจาํหน่ายอาหารสัตว์เลี้ยงในไต้หวนั 
o ซูเปอร์มาร์เก็ตและไฮเปอร์มาร์เก็ต มกัจําหน่ายอาหารสตัว์เลี้ยงที่ผลติใน

ประเทศ หรอือาหารสตัวเ์ลีย้งนําเขา้ทีม่รีาคาถกู เป็นชอ่งทางหลกัทีช่าวไตห้วนั
จะมาจบัจา่ยสนิคา้ในชว่งสดุสปัดาห ์

o ร้านสะดวกซื้อ แม้จะมีพื้นที่จํากดั แต่นับเป็นช่องทางสําคญัที่เข้าถึงผู้ซื้อ
จาํนวนมาก เพราะไตห้วนัมรีา้นสะดวกซือ้มากถงึกวา่ 9 พนัแหง่ทัว่ประเทศ 

รายละเอียดเก่ียวกบังาน Taipei Pets 

 
สถานทีจ่ดังาน  : Taipei World Trade 
Center Nangang Exhibition Hall กรุง
ไทเป ไตห้วนั 
ระยะเวลาจดังาน : เดอืนกรกฎาคม
ของทุกปี (11-14 กรกฎาคม 2557) 
จาํนวนผู้เขา้ชมงาน : 1.6 แสนคน 
(ปี 2555) 
จาํนวนขา่วทีถ่กูเสนอผา่นสือ่ : 135 
ขา่ว (ปี 2555) 

 

ทีม่า : http://www.twtcnangang.com.tw 
และ http://www.aquapets-show.com.tw 

ข้อควรทราบ : เน่ืองจากพืน้ทีอ่ยูอ่าศยัของชาวไตห้วนัสว่นใหญ่ค่อนขา้งจาํกดั 
ประกอบกบัไต้หวนัมรี้านค้าปลกีหลากหลายรูปแบบกระจายอยู่ทัว่ทุกพื้นที ่
ชาวไตห้วนัจงึนิยมซื้อสนิคา้คราวละไม่มาก และมกัเลอืกซื้ออาหารสตัวเ์ลีย้ง
ในบรรจุภณัฑ์ขนาดไม่ใหญ่นัก ต่างจากเจ้าของสตัว์เลี้ยงในหลายประเทศที่
นิยมซือ้อาหารสตัวเ์ลีย้งในบรรจุภณัฑข์นาดใหญ่เพือ่ใหไ้ดร้าคาถกูลง 
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o  รา้นจําหน่ายสตัว์เลี้ยงและอุปกรณ์สําหรบัสตัว์เลี้ยง ซึ่งเป็นศูนย์รวมสนิค้า
ต่างๆ สาํหรบัสตัวเ์ลีย้ง ทัง้เสือ้ผา้ เครื่องประดบั อุปกรณ์ดแูลทาํความสะอาด 
และอาหาร จงึเป็นแหล่งจําหน่ายอาหารสตัว์นําเขา้แก่เจ้าของสตัว์เลี้ยงที่มี
กาํลงัซือ้สงู 

o คลนิิกและโรงพยาบาลสตัว์ เป็นช่องทางจําหน่ายอาหารเสรมิ และอาหาร
สตัวเ์ลีย้งทีเ่ป็นอาหารสขุภาพ  

o รา้นคา้ออนไลน์ เป็นช่องทางที่ไดร้บัความนิยมมากขึน้ในหมู่ชาวไต้หวนั
รุน่ใหม ่เพราะสามารถคน้หาสนิคา้ทีต่นเองตอ้งการไดใ้นราคาถกู 

    

อย่างไรกต็าม ในการสง่ออกอาหารสตัวเ์ลีย้งไปไตห้วนั ผูป้ระกอบการควรทําความเขา้ใจ
กบักฎระเบยีบการนําเขา้อาหารสตัวท์ีค่่อนขา้งเขม้งวดของไตห้วนั โดยเฉพาะอาหารสตัว์
เลี้ยงที่มสี่วนผสมของสตัวท์ี่นอกเหนือจากนม ปลา เจลาตนิ คอลลาเจน และ Dicalcium 
Phosphate (วตัถุดบิอาหารทีใ่หท้ัง้แคลเซยีมและฟอสฟอรสั) ซึ่งไตห้วนักําหนดใหผู้ผ้ลติ
ตอ้งผ่านการตรวจรบัรองโรงงานและการผลติต้องผ่านกระบวนการตามระเบยีบทีไ่ตห้วนั
กาํหนดไว ้

 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จาก
การทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 
 
 

สดัส่วนการจดัจาํหน่ายอาหาร
สตัวเ์ลีย้งผา่นช่องทางต่างๆ  

ในไต้หวนั  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ทีม่า : USDA 

ซเูปอรม์ารเ์กต็ 
รา้นสะดวกซือ้ 

40% 

รา้นเฉพาะทาง
เกีย่วกบัสตัวเ์ลีย้ง 

60% 

รา้นสตัวเ์ลีย้ง
และอุปกรณ์ 

45% 

โรงพยาบาล
สตัว ์
9% 

รา้นคา้
ออนไลน์ 

6% 

อาหารสตัวเ์ลี้ยง 


