
 
 

 
   
 

 
 
 
 อนิเดยีเป็นประเทศทีม่ขีนาดเศรษฐกจิใหญ่เป็นอนัดบั 5 ของ

โลก ในปี 2553 เศรษฐกิจอินเดียขยายตวัสงูถึงร้อยละ 9.7 
ขณะทีอ่ตัราขยายตวัทางเศรษฐกจิยอ้นหลงั 5 ปี (ปี 2549-
2553 ) อยูท่ีเ่ฉลีย่รอ้ยละ 8.3 ต่อปี นอกจากน้ี IMF คาดวา่
เศรษฐกจิอนิเดยีปี 2554-2558 จะขยายตวัเฉลีย่รอ้ยละ 8.2 ต่อปี ซึง่
แสดงใหเ้หน็ระดบัการขยายตวัทีค่อ่นขา้งสงูและมเีสถยีรภาพ  

 โครงสร้าง รายได้ของชาว อินเดีย เร่ิมเปล่ียนแ ปลงไป  โดย
ครวัเรอืนทีม่รีายไดส้งูกวา่  10,000 ดอลลารส์หรฐัต่อปี  เพิม่ขึน้
เฉลีย่ปีละ 5 ลา้นครวั เรอืน  จาก 11.1 ลา้นครัวเรอืน ในปี 2548 
เป็น  21.2 ลา้นครวัเรอืน หรอืราวรอ้ยละ 4.1 ของครวัเรอืน
ทัง้หมดในปี 2550  

 อินเดียมีอตัราครอบครองเครื่องปรบัอากาศ (Penetration 
Rate) อยู่ในระดบัต า่ เพยีงรอ้ยละ 2.1 ของครวัเรอืนทัง้หมด 
(เทยีบกบัจนีทีร่อ้ยละ 8) 

 อินเดียต้องพ่ึงพาการน าเข้าเคร่ืองปรบัอากาศจากต่างประเทศ
เป็นหลกั โดยเป็นผูน้ าเขา้อนัดบั 17 ของโลก 

 แมอ้นิเดยีมภีูมอิากาศทีห่ลาก หลายตามสภาพภูมปิระเทศ แต่
อณุหภมิูเฉล่ียทัง้ประเทศสงูกว่า 30 องศาเซลเซียสทัง้ปี ซึง่
ถอืวา่เป็นระดบัทีส่งู และมแีนวโน้มสงูขึน้อกี  

 
 
 

  อินเดียน าเข้าเคร่ืองปรบัอากาศราว 7 แสนเคร่ืองต่อปี  
ขณะทีส่ง่ออกราว 1 แสนเครื่องต่อปี ทัง้น้ี ในปี 2552 มลูคา่
น าเขา้เครื่องปรบัอากาศและสว่นประกอบของอนิเดยีสงูราว  302 
ลา้นดอลลารส์หรฐั สว่นใหญ่เป็นการน าเขา้เครื่องปรบัอากาศ
ส าเรจ็รปูราวรอ้ยละ 70 และอกีรอ้ยละ 30 เป็นการน าเขา้
สว่นประกอบ  

 อินเดียน าเข้าเคร่ืองปรบัอากาศจากจีน มากท่ีสดุ  รองลงมา
คือไทย ญี่ปุน่ มาเลเซยี และเกาหลใีต ้

 ทีผ่า่นมามลูคา่น าเขา้เครื่องปรบัอากาศ และสว่นประกอบ ของ
อนิเดยีขยบัสงูขึน้มาโดยตลอด จาก 42 ลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 
2543 เพิม่เป็น 302 ลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2552 หรอืขยายตวั
เฉลีย่รอ้ยละ 24.5 ต่อปี (CAGR) โดยในปี 2551 มลูคา่น าเขา้
แตะระดบัสงูสดุทีเ่กอืบ 500 ลา้นดอลลารส์หรฐั 

ความน่าสนใจของตลาด : อตัราครอบครองเครือ่งปรบัอากาศยงัต า่ ท าให้ตลาดเติบโตได้อีกมาก 

โครงสร้างตลาด : ต้องพึง่พาการน าเข้าเครือ่งปรบัอากาศเป็นหลกั 

 

ตลาดเครื่องปรบัอากาศในอินเดีย : โอกาสมหาศาลเมื่อยกัษ์ใหญ่อินเดียเติบโต 
 

ส่วนวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ  
ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย 

 
ข้อมลูท่ีน่าสนใจ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
จ านวนประชากร : 1,400 ล้านคน 
รายไดเ้ฉล่ียต่อหวั : 1,176 ดอลลารส์หรฐัต่อปี 
เมืองส าคญั : Delhi, Mumbai, Kolkata, Chennai 
มลูค่าน าเข้าเครื่องปรบัอากาศ :  302 ล้านดอลลารส์หรฐัต่อปี 
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ล้านดอลลาร์สหรฐั

“ขยายตวัเฉลีย่ปีละ 24.5% แม้ในปี 
2552 ปรบัลดลงตามภาวะเศรษฐกิจ
โลกทีช่ะลอตวั แต่ในภาพรวมถือว่า

ขยายตวัในระดบัสูง” 

มลูค่าน าเข้าเคร่ืองปรบัอากาศและส่วนประกอบของอินเดีย  

ทีม่า : Global Trade Atlas 
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รายการ ลกัษณะ 
 ประเภท เกือบร้อยละ 50 ของการน าเข้า เครื่องปรบัอากาศ ส าเรจ็รปู ของอนิเดยี เป็น

เคร่ืองปรบัอากาศประเภทติดหน้าต่างหรือฝาผนัง ซึง่นิยมใชใ้นทีพ่กัอาศยั 
 ราคา เครื่องปรบัอากาศทีเ่ป็นทีนิ่ยมของชาวอนิเดยี เรยีงตามล าดบัความนิยมไดด้งัน้ี 

1) เครื่องปรบัอากาศขนาด 1 ตนั (12,000 BTU) ราคาจ าหน่ายราว 16,000 รปีู 
2) เครื่องปรบัอากาศขนาด 1.5 ตนั (18,000 BTU) ราคาจ าหน่ายราว 20,000 รปีู 
3) เครื่องปรบัอากาศขนาด 0.8 ตนั (9,600 BTU) ราคาจ าหน่ายราว 14,000 รปีู 

 รสนิยม ชาวอนิเดยีเริม่หนัมาตดิตัง้เครื่องปรบัอากาศในทีพ่กัอาศยัมากขึน้ หลงัอุณหภูมิเฉลีย่ใน
อนิเดยีมแีนวโน้มสงูขึน้ทุกปี ประกอบกบัประชากรมกี าลงัซือ้สงูขึน้ ทัง้น้ี ในช่วงทีผ่า่นมา
ความตอ้งการใชเ้ครื่องปรบัอากาศกระจกุตั วอยูต่ามเมอืงใหญ่ อาท ิ Delhi Mumbai 
Kolkata และ Chennai กลุ่มผู้ซ้ือหลกัมกัเป็นกลุ่มชนชัน้กลางท่ีท างานราชการหรือ
บริษทัเอกชน นิยมซือ้ เครื่องปรบัอากาศขนาด 1 ตนัหรอืสงูกวา่ และตอ้ง มฉีลาก
ประหยดัไฟ 3 ดาวขึน้ไป แต่ปจัจบุนัหลงัจากทีเ่กษตรกรในเมอืงขนาดเลก็หรอืชนบท เริม่
มรีายไดส้งูขึน้ จาก การปรบัสงูขึน้ ของราคาสนิคา้เกษตร ท าให้ เกษตรกรเร่ิ มมีความ
ต้องการใช้เครื่องปรบัอากาศเพ่ิมขึน้ โดยผูซ้ือ้กลุ่มน้ีนิยมเครื่องปรบัอากาศขนาด 0.8 
ตนั และมฉีลาก 2 ดาว เน่ืองจากมรีาคาไมส่งูนกั 

 รปูแบบการซ้ือ ชาวอนิเดยีนิยมซือ้ เครื่องปรบัอากาศดว้ย ระบบผอ่นช าระเป็นงวด โดยมกีารวางเงนิ
ดาวน์ไวจ้ านวนหน่ึง โดยเฉพาะผู้ซือ้ทีม่รีายไดไ้มส่งูนกั อยา่งไรกต็าม ผู้ ซือ้ทีม่รีายไดส้งู
มกันิยมช าระเป็นเงนิสดเตม็จ านวน 

 ช่องทางการจดัจ าหน่าย ม ี3 รปูแบบ ไดแ้ก่ 
1) Hypermarket และ Supermarket เป็นทีนิ่ยมของ ผูซ้ือ้ชาวอนิเดยี เน่ืองจากเป็น

แหล่ง รวมเครื่องปรบัอากาศหลายแบรนด ์ ท าให้สามารถ เปรยีบเทยีบราคาและ
คณุสมบตัขิองแต่ละแบรนด์ ไดง้า่ย  

2) ศูนยจ์ าหน่าย (Brand Outlet) ผูผ้ลติแต่ละ แบรนด์ มกัตัง้ศูนยจ์ าหน่าย
เครื่องปรบัอากาศ ของตนตามเมอืงใหญ่ 

3) รา้นคา้ตวัแทนจ าหน่าย เป็นรา้นคา้ทีไ่ดร้บัสทิธิ ์ในการจ าหน่ายอยา่งถูกตอ้งจากผูผ้ลติ 
4) รา้นคา้ขนาดเลก็ มกัตัง้อยูใ่นเมอืงเลก็หรอืชนบท 

 
 
 
 
 
 

 มาตรฐานส าคญั 
 Star Label เป็นฉลากแสดงขอ้มลูการประหยดัพลงังานของเครื่องใชไ้ฟฟ้า แบ่งเป็น 5 ระดบั โดยใชด้าวเป็น

สญัลกัษณ์ (เรยีงจากระดบั 1 ถงึ 5 ดาว โดย  5 ดาว หมายถงึ ประหยดัไฟทีส่ดุ) ก าหนดโดย Bureau of Energy 
Efficiency (BEE) ซึง่บงัคบัใหผู้ผ้ลติเครื่องใชไ้ฟฟ้า รวมถงึ เครื่องปรบัอากาศทุกรายตอ้งตดิฉลากดงักล่าว ทัง้น้ี 
ขอ้มลูบนฉลากประกอบดว้ยขอ้มลูคณุภาพสนิคา้ ชื่อผูแ้สดงฉลาก และระดบัของการประหยดัพลงังาน  

 S Mark เป็นระบบรบัรองความปลอดภยัของเครื่องใชไ้ฟฟ้า ภายใตก้ารก ากบัดแูลของ Standardization Testing 
and Quality Certification Directorate (STQC) แมไ้มไ่ดม้กีฎหมายบั งคบัใหผู้ผ้ลติเครื่องปรบัอากาศตอ้งผา่นการ

พฤติกรรมผู้บริโภค : ราคาและการประหยดัพลงังานเป็นปัจจยัส าคญัในการตดัสินใจซ้ือ 

กฎระเบียบการน าเข้า 

ตลาดบน : ใหค้วามส าคญั
กบัคุณภาพสนิคา้ ความ
สวยงาม และเทคโนโลยี 

ตลาดล่าง : ใหค้วามส าคญั
กบัราคา อาจเป็นสนิคา้ตกรุ่น 
มคีู่แขง่ส าคญัคอืสนิคา้จาก
จนี 
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รบัรองมาตรฐานน้ี แต่ผูน้ าเขา้หรอืผูจ้ดัจ าหน่ายสว่นใหญ่มกัเรยี กรอ้งใหผู้ผ้ลติยื่น ขอรบัรองมาตรฐาน S Mark ก่อน
วางจ าหน่ายสนิคา้ในอนิเดยี 

 ISI Mark เป็นระบบรบัรองมาตรฐานผลติภณัฑ ์ภายใตก้ารก ากบัดแูลของ Bureau of Indian Standard (BIS) แม้
เครื่องปรบัอากาศจะไมไ่ดอ้ยูใ่นขา่ยทีต่อ้งผา่นการรบัรองมาตรฐานดงักล่าว แตผู่ผ้ลติอาจยื่นขอรบัรองมาตรฐานสนิคา้
ได ้เพื่อช่วยเพิม่ความน่าเชื่อถอืใหแ้ก่สนิคา้ของตน นอกจากน้ี  BEE ยงัมกัมกีารตรวจสอบมาตรฐานน้ีก่อนออก
ฉลาก Star Label  

 

 กฎว่าด้วยแหล่งก าเนิดสินค้า (Rule of Origin : RoO) 
กฎ RoO ส าหรบัเครื่องปรบัอากาศ ภายใตข้อ้ตกลงเขตการคา้
เสรไีทย- อนิเดยี ใชเ้กณฑก์ารแปรสภาพอยา่งเพยีงพอ 
(Substantial Transformation Classification : CTC) ภายใต้
การเปลีย่นแปลงพกิดัอตัราศุลกากร 6 หลกั (Change of 
Tariff Subheading) กล่าวคอืพจิารณาสนิคา้ทีม่กีารแปรรปูจน
ท าใหพ้กิดัสนิคา้เปลีย่นแปลงไปจากพกิดัของวตัถุดบิน าเขา้  
ประกอบกบัเกณฑก์ารพจิารณาสดัสว่นมลูคา่เพิม่หรอืวตัถุดบิ
ภายในประเทศ (Local Content) ซึง่ตอ้งมสีดัสว่น ไมต่ ่ากวา่
รอ้ยละ 40 

 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 

 ขัน้ตอนการส่งออก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตรวจสอบขอ้มลูการใชส้ทิธพิเิศษทางภาษี
ศุลกากร (พกิดัอตัราภาษศีุลกากร/รายการ
สนิคา้ภายใตส้ทิธิ/์กฎแหล่งก าเนิดสนิคา้)

ท าบตัรประจ าตวัผูส้่งออก

ตรวจและรบัรองคุณสมบตัิ
แหล่งก าเนิดสนิคา้

ขอหนงัสอืรบัรองแหล่งก าเนิดสนิคา้

• ระบบปกต ิ(Manual) ใชเ้วลาราว 1 ชัว่โมง
• ระบบ EDI ใชเ้วลาราว 30 นาที

ขัน้ตอนการขอหนังสือรบัรองแหล่งก าเนิดสินค้า  

ผ่าน RoO 

ไม่ผ่าน 
RoO ส่งออกโดย

เสยีภาษตีาม
อตัรา MFN 

Rate 

 

ทีม่า : กรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์

“ปัจจบุนั FTA ไทย-อินเดีย ครอบคลุมสินค้า
เพียง 82 รายการ รวมถึงเครือ่งปรบัอากาศด้วย 
ขณะทีสิ่นค้าทีเ่หลืออีกราว 5,000 รายการ อยู่

ระหว่างการเจรจา” 

ผลิตสินค้า

• ตรวจสอบกระบวนการผลติใหส้อดคลอ้งกบักฎว่าดว้ยแหล่งก าเนิดสนิคา้ เพื่อใชส้ทิธิ ์FTA
• ตรวจสอบและรบัรองมาตรฐานผลติภณัฑภ์ายใตก้ฎระเบยีบของอนิเดยี อาท ิStar Label, S Mark และ ISI Mark

เตรียมเอกสาร
การส่งออก

• ตรวจสอบสทิธพิเิศษทางภาษศีลุกากร
• ตรวจสอบและขอหนงัสอืรบัรองแหลง่ก าเนิดสนิคา้
• ขออนุญาตเป็นผูส้่งออกและน าสนิคา้ออกนอกราชอาณาจกัร

ติดต่อคู่ค้าใน
อินเดีย

• จดัท าขอ้เสนอและเจรจากบัคูค่า้ อาท ิขอ้ตกลงดา้นคุณภาพสนิคา้ ปรมิาณสนิคา้ ราคาสนิคา้ การสง่มอบสนิคา้ 
การช าระคา่สนิคา้ และอื่นๆ

โลจิสติกสแ์ละ
พิธีการน าเข้า

• ผูใ้หบ้รกิารโลจสิตกิสด์ าเนินกระบวนการโลจสิตกิส ์ส่วนใหญ่เป็นการขนสง่ทางเรอื
• ด าเนินพธิกีารน าเขา้ ประกอบดว้ย ยื่นเอกสารเพื่อขอน าเขา้สนิคา้ ประเมนิและช าระภาษ ีตรวจสอบมาตรฐาน
สนิคา้ และตรวจปล่อยสนิคา้ มกัด าเนินการผา่น CHA (Custom House Agents)

เรียกเกบ็เงิน

• เรยีกเกบ็เงนิค่าสนิคา้ โดยใชเ้อกสาร อาท ิL/C, Bill of Lading, Invoice และ Packing List
• ขอคนืภาษี อาท ิอากรวตัถุดบิน าเขา้ทีผ่ลติเพื่อการส่งออกตามมาตรา 19 ทว ิอากรน าเขา้ในคลงัสนิคา้ทณัฑบ์น
และเขตปลอดอากร และภาษมีลูค่าเพิม่
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 ตลาดเคร่ืองปรบัอากาศอินเดียมีแนวโน้มขยายตวัต่อเน่ือง โดยมี
ปจัจยัสนบัสนุนส าคญั ไดแ้ก่ เศรษฐกจิอนิเดยีทีข่ยายตวัอยา่งมี
เสถยีรภาพ โครงสรา้งประชากรชนชัน้กลางเพิม่ขึน้ อตัราการ
ครอบครองเครื่องปรบัอากาศยงัอยูใ่นระดบัต ่า และอุณหภูมทิีม่ ี
แนวโน้มสงูขึน้ ทัง้น้ี คาดวา่ในช่วงปี 2554- 2557 ยอดจ าหน่าย
เครื่องปรบัอากาศของอนิเดยีจะขยายตวัเฉลีย่รอ้ยละ 15 ต่อปี  

 

 

 การแข่งขนัในตลาดเคร่ืองปรบัอา กาศอินเดียค่อนข้างรนุแรง  
โดยเฉพาะการแขง่ขนัดา้นราคา  แมส้ว่นใหญ่เป็นการแขง่ขนัระหวา่ง
เครื่องปรบัอากาศแบรนดญ์ี่ปุน่และเกาหลใีต ้ แต่เบือ้งหลงั ของสนิคา้
ดงักล่าวลว้นเป็นสนิคา้ทีผ่ลติในจนีและไทย เน่ืองจากญี่ปุน่และเกาหลใีต้
เขา้มาตัง้ฐานการผลติเครื่องปรบัอากาศใน จนีและไทย  ขณะที่
เครื่องปรบัอากาศทีเ่ป็นแบรนดไ์ทย แท ้และแบรนดอ์นิเดยี กส็ามารถ
สอดแทรกเขา้ท าตลาดอนิเดยีไดใ้นระดบัหน่ึง  ทัง้น้ี เครื่องปรบัอากาศ
แบรนดญ์ี่ปุน่และเกาหลใีตม้ ั กใชก้ลยทุธก์ารสรา้งแบรนดย์อ่ย ใหม ่
(Sub-Brand) ตามลกัษณะของตลาด (Market Segmentation) เพื่อ
รกัษาภาพลกัษณ์ของแบรนด์ เดมิไว้  นอกจากน้ี ผูป้ระกอบการ บาง
รายยงัเน้นกลยทุธ์ ดา้นการประหยดัพลงังาน เพื่อปรบัขึน้ราคาสนิคา้  
เน่ืองจากกลุ่มผูซ้ือ้ ทีม่รีายไดส้งูมกัใหค้วามส าคญักบัการประหยดั
พลงังาน (พจิารณาตามระดบัดาวของ Star Label) มากกวา่ราคา  

 

 ผลการวดัศกัยภาพการแขง่ขนัของคูแ่ขง่ในตลาดเครื่องปรบัอากาศ
อนิเดยี โดยใช้ ดชันีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed 
Comparative Advantage : RCA) พบวา่ประเทศผูส้ง่ออกส าคญัทุกราย
มคีา่ RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ ผูส้ง่ออกส าคญัทุกรายอยูใ่นสถานะ
ไดเ้ปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ  ยกเวน้ สหรฐัฯ ทีอ่ยูใ่นสถานะเสยีเปรยีบ
โดยเปรยีบเทยีบ เน่ืองจากมคีา่ RCA น้อยกวา่ 1  

 

 
 
 
 

แนวโน้มตลาดและภาวะการแข่งขนั : ตลาดยงัเติบโตสงูถึงปีละ 15% แมแ้ข่งขนัค่อนข้างรนุแรง 

จีน
35 

ไทย
2  

ญ่ีปุ่น
14 

มาเลเซีย
5 

เกาหลีใต้
4 

สหรฐัฯ
3 อ่ืนๆ

12 

แหล่งน าเข้าเคร่ืองปรบัอากาศของอินเดีย  

ทีม่า : กระทรวงพาณิชย ์

ยอดจ าหน่ายเคร่ืองปรบัอากาศของอินเดีย  

ทีม่า : Euromonitor 
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ทีม่า : ค านวณโดยฝา่ยวจิยัธรุกจิ ธสน. 

ดชันี RCA ของผูส่้งออกส าคญัในตลาด
เคร่ืองปรบัอากาศอินเดีย 
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 ผู้ส่งออกไทยยงัมีโอกาสอีกมากในตลาดเคร่ืองปรบัอากาศ

อินเดีย  ปจัจบุนั อนิเดยี น าเขา้ เครื่องปรบัอากาศจากไทยมากเป็น
อนัดบั 2 รองจากจนี แมส้ว่นใหญ่จะเป็นเครื่องปรบัอากาศภายใตแ้บรนด์
ญี่ปุน่และเกาหลใีต ้แต่กม็เีครื่องปรบัอากาศแบรนดไ์ทยสอดแท รกเขา้
ท าตลาดดว้ย  ผูส้ง่ออกไทยจงึมี ประสบการณ์และความเชีย่วชาญใน
การท าตลาดอนิเดยี  โดยเฉพาะการจดัการกบั กฎระเบยีบ และ
มาตรฐานทีค่อ่นขา้ง ซบัซอ้น ซึง่ท าใหผู้ส้ง่ออกไทยไดเ้ปรยีบเหนือ
คูแ่ขง่รายใหมท่ีจ่ะเขา้สูต่ลาด และเพิม่โอกาสในการขยายการสง่ออก
ตามการเตบิโตของตลาด 

 ผู้ส่งออกไทยมีความได้เปรียบจากข้อตกลงเขตการค้าเสรีไทย-
อินเดีย  โดยเครื่องปรบัอากาศเป็นหน่ึงในรายการสนิคา้เรง่ ลดภาษี  
(Early Harvest Scheme : EHS) โดยอนิเดยีปรบัลดอตัราภาษนี าเขา้
เครื่องปรบัอากาศจากไทยเหลอืรอ้ยละ 0 ตัง้แต่วนัที ่1 กนัยายน 2549 
ขณะทีป่จัจบุนั MFN Rate อยูท่ีร่อ้ยละ 10 นอกจากน้ี ผูส้ง่ออกไทยยงั
มคีวามไดเ้ปรยีบจากการเป็นฐานการผลติของอุตสาหกรรม
เครื่องใชไ้ฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกสใ์นอาเซยีน ท าใหม้อีุตสาหกรรม
สนบัสนุน และเกีย่วเน่ือง อยูเ่ป็นจ านวนมาก  อาท ิคอมเพรสเซอร ์
คลูเลอร ์ใบพดั อะลูมเินียมและพลาสตกิ 

 
 
 
 
 

 ประเดน็ท่ีผู้ส่งออกไทยควรให้ความส าคญั ไดแ้ก่ 
1) มาตรฐานสนิคา้  อาท ิการขอฉลาก Star Label จาก BEE มกัถูก

ตรวจสอบมาตรฐาน ISI Mark ก่อน แมเ้ครื่องปรบัอากาศจะไมอ่ยู่
ในรายการทีบ่งัคบัใหผ้า่นมาตรฐานดงักล่าวกต็าม ซึง่ผูส้ง่ออกที่  
ไมท่ราบกต็อ้งเสยีเวลาและคา่ใชจ้า่ยในการด าเนินการใหม่ 

2) โลจสิตกิส์  อาท ิการขนสง่สนิคา้ทางบกในอนิเดยียงัไมส่ะดวกนกั  
ขณะที่การขนสง่สนิคา้ทางทะเลไปท่าเรอืแต่ละท่ามคีา่ใชจ้า่ยและ
ระยะเวลาขนสง่ทีแ่ตกต่างกนั 

3) การด าเนินธรุกจิ  อาท ิตวัแทนจ าหน่ ายควรมสีญัชาตอินิเดยี เพื่อ
เพิม่ความยดืหยุน่ในการด าเนินธรุกจิ โดยสามารถ น าเขา้สนิคา้ได้
หลายแบรนด ์ขณะที่ ตวัแทนทีเ่ป็น ชาวต่างชาตจิะน าเขา้สนิคา้ได้
เพยีงแบรนดเ์ดยีว 

4) ระบบภาษี  เป็นสิง่ทีต่อ้งใหค้วามส าคญัมาก  เน่ืองจากระบบภาษี
ของอนิเดยีมขี ัน้ตอน ที่ซบัซอ้น รวมถงึมภีาษหีลายประเภททีไ่มม่ี
การจดัเกบ็ในประเทศไทย  อาท ิภาษขีายสว่นกลาง (Central 
Sales Tax) ภาษปีระกนัภยั  (Tax on Insurance Contracts) และ
ภาษมีลภาวะจากรถยนต ์(Vehicle Tax) 

แนวโน้มตลาด โอกาสของผู้ส่งออกไทย : ได้เปรียบจากข้อตกลง FTA รวมถึงมีอตุสาหกรรมสนับสนุนจ านวนมาก 

“ปัจจบุนัประเทศไทยมีผูส่้งออก
เคร่ืองปรบัอากาศแบบติดหน้าต่าง 
หรือฝาผนัง ทัง้แบรนดไ์ทยและ 
แบรนดต่์างชาติ ทัง้ส้ิน 13 ราย” 

หน่วย : รอ้ยละของมลูค่าส่งออก 

ปี 2549 ปี 2550 ปี 2551 ปี 2552 
63.8 66.2 78.7 78.8 

ทีม่า : กระทรวงพาณิชย ์

อตัราการใช้สิทธิประโยชน์จาก FTA ไทย-อินเดีย  
ของผูส่้งออกเคร่ืองปรบัอากาศไทย 

“ผูส่้งออกไทยควรมุ่งเจาะตลาดเครือ่งปรบัอากาศใน
เมืองใหญ่ของอินเดียก่อน อาทิ Mumbai Delhi 

Bengaluru Kolkata และ Chennai เนือ่งจากผูบ้ริโภคมี 
ก าลงัซ้ือสงู ประกอบกบัแต่ละเมืองมีท่าเรือส าคญั  

 ช่วยลดอปุสรรคด้านโลจิสติกส์” 

Delhi (12.6) 

Mumbai (14.2) 

Kolkata (5.2) 

Chennai (4.6) 

Bengaluru 
(5.5) 

 

ทา่เรอืแหลมฉบงั-ทา่เรอื
สงิคโปร-์ทา่เรอื Chennai 

(10-18 วนั)

ทา่เรอืแหลมฉบงั-ทา่เรอื
สงิคโปร-์ทา่เรอื Kolkata 

(13-20 วนั)

ทา่เรอืแหลมฉบงั-ทา่เรอื
สงิคโปร-์ทา่เรอื Mumbai 

(1 -20 วนั)

เส้นทางหลกัในการขนส่งสินค้าทางเรือ
จากไทย ไปยงัเมืองต่างๆ ในอินเดีย 

ทีม่า : กระทรวงอตุสาหกรรม 

ท่ีตัง้ และจ านวนประชากรในเมืองส าคญัของอินเดีย  

หมายเหตุ : ตวัเลขในวงเลบ็คอืจ านวนประชากรในเมอืงนัน้ 
(หน่วย : ลา้นคน) 
 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหลง่ขอ้มลูทีห่ลากหลายและการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการให้
ขอ้มลูแกผู่ท้ ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและน าเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จาก
การทีม่บีุคคลน าขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด                               


