
 

 

 

ตลาดเครื่องด่ืมในเวียดนาม : สินค้าเพ่ือสขุภาพกาํลงัมาแรง 
 

เวียดนาม เป็นหน่ึงในประเทศสมาชกิอาเซยีนทีผู่ส้ง่ออกหลายประเทศใหค้วามสนใจ เพราะนอกจากเป็น

ตลาดขนาดใหญ่ ดว้ยจาํนวนประชากรมากถงึราว 89 ลา้นคน (มากเป็นอนัดบั 13 ของโลก) ขณะเดยีวกนัรายไดต่้อหวั

ของประชากรยงัเพิม่ขึน้อย่างต่อเน่ืองตามการขยายตวัทางเศรษฐกจิทีเ่ตบิโตอย่างรวดเรว็ เป็นทีน่่าสงัเกตว่า 

แมเ้วยีดนามเป็นคู่แข่งสําคญัของไทยในการส่งออกสนิคา้หลายรายการ ทัง้ขา้ว อาหารทะเล เสือ้ผา้สําเรจ็รูป 

รองเทา้ และเฟอรนิ์เจอรไ์ม ้แต่ขณะเดยีวกนัเวยีดนามกเ็ป็นตลาดสง่ออกสาํคญัของผูส้ง่ออกไทยเช่นกนั อาท ิผา้ผนื

และดา้ย รถจกัรยานยนต์และส่วนประกอบ และผลไม ้ (โดยเฉพาะมงัคุด) รวมถงึเครื่องด่ืม ซึ่งเป็นสนิคา้ทีม่ ี

แนวโน้มขยายตวัอยา่งน่าสนใจในเวยีดนาม 
 

 ปจัจุบนัเวยีดนามเป็นตลาดส่งออกเครื่องด่ืมท่ีไม่มีแอลกอฮอล ์(ไม่รวมนํÊาผลไม้) ทีส่าํคญัอนัดบั 2 

ของไทย ทัง้น้ี มลูคา่สง่ออกในชว่ง 2-3 ปีทีผ่า่นมาเพิม่แบบกา้วกระโดดจากเพยีง 18 ลา้นดอลลารส์หรฐัในปี 2551 

เป็น 99.27 ลา้นดอลลารส์หรฐัในช่วง 11 เดอืนแรกของปี 2554 โดยเครื่องดื่มทีไ่มม่แีอลกอฮอลเ์กอืบทัง้หมดที่

ไทยส่งออกไปเวยีดนาม คอื เครื่องดื่มชูกําลงั ส่วนเครื่องดื่มอื่นๆ อาท ิน้ําผลไม ้น้ําอดัลมหรอืเครื่องดื่มที่

ปรุงรสหวานอื่นๆ มมีลูค่าส่งออกรวมกนัเพยีง 1.4 ลา้นดอลลาร์สหรฐั  
  

 สาํหรบัข้อมลูท่ีน่าสนใจและข้อสงัเกตเก่ียวกบัตลาดเครื่องด่ืมในเวียดนาม มีดงันีÊ  

• มลูค่าตลาดเครือ่งดืม่ในเวียดนามมีแนวโน้มเพิม่ข้ึน Euromonitor คาดวา่มลูค่าตลาดเครื่องดื่ม

ทีไ่ม่มแีอลกอฮอล์ของเวยีดนามจะขยายตวัในอตัราเฉลีย่ (CAGR) รอ้ยละ 14.4 ต่อปี จาก 21 ลา้นลา้นด่อง 

(ราว 1,180 ลา้นดอลลารส์หรฐั) ในปี 2552 เป็น 41 ลา้นลา้นด่อง (ราว 1,799 ลา้นดอลลารส์หรฐั) ในปี 2557 

หรอืปรมิาณจําหน่ายเครื่องดื่มขยายตวัจาก 1,264 ลา้นลติรในปี 2552 เป็น 2,217 ลา้นลติรในปี 2557 ทัง้น้ี 

คาดว่ามูลค่านําเขา้เครื่องดื่มของเวยีดนามจะเพิม่ขึน้ต่อเน่ือง เพราะความต้องการบรโิภคยงัมอียู่สูง ขณะที่

กาํลงัการผลติเครือ่งดืม่ของเวยีดนามยงัไมส่ามารถรองรบัความตอ้งการทัง้หมดได ้

• ชาวเวียดนามนิยมเลือกซ้ือเครือ่งดืม่ทีดี่ต่อสุขภาพมากข้ึน เน่ืองจากปญัหาโรคอ้วนและ

ปญัหาสขุภาพฟนัทีพ่บมากขึน้ในช่วงหลงั ทาํใหช้าวเวยีดนามใสใ่จมากขึน้กบัการเลอืกซื้อเครื่องดื่ม โดยหนัมา

เลอืกซือ้เครือ่งดืม่ทีม่แีคลอรีต่ํ่าและมปีระโยชน์กบัสขุภาพ อาท ิน้ําชาพรอ้มดืม่ น้ําผกั-ผลไม ้และน้ําดื่มบรรจุขวด 

แทนการบรโิภคน้ําอดัลมหรอืเครือ่งดืม่ทีม่น้ํีาตาลสงู สงัเกตไดจ้ากปรมิาณจาํหน่ายน้ําอดัลมทีล่ดลงอยา่งต่อเน่ือง 

และสดัส่วนปรมิาณจําหน่ายน้ําอดัลมต่อปรมิาณจําหน่ายเครื่องดื่มทีไ่ม่มแีอลกอฮอลข์องเวยีดนามลดลงจาก

รอ้ยละ 28.1 ในปี 2547 เหลอืเพยีงรอ้ยละ 10.9 ในปี 2552  

• เครือ่งดืม่ทีไ่ด้รบัความนิยมสงูสดุในเวียดนาม คือ น้ําชาพร้อมดืม่ โดยเฉพาะชาเขยีว ทีเ่ริม่

ไดร้บัความนิยมมากขึน้ตัง้แต่ปี 2549 เน่ืองจากมกีารรุกประชาสมัพนัธ์เพื่อสรา้งภาพลกัษณ์ของชาเขยีวและ 

ทาํใหผู้บ้รโิภคทราบถงึประโยชน์ของการดื่มชาเขยีว ทัง้น้ี ชาเขยีวทีไ่ดร้บัความนิยมมาก คอื ชาเขยีวกลิน่มะล ิ

ฝ่ายวิจยัธรุกิจ 
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และชาเขยีวผสมน้ําผึง้มะนาว นอกจากนี้ ยงัมผีูผ้ลติบางรายวางจําหน่ายชาเขยีวผสมสมุนไพรโดยชูจุดเด่นว่า

เป็นเครือ่งดืม่ทีม่ฤีทธิ Íเยน็บรรเทาอาการรอ้นใน ซึง่ไดร้บัความนิยมมากในกลุม่พนกังานบรษิทัทีท่าํงานในอาคาร  

 สาํหรบัผูป้ระกอบการไทยทีส่นใจเขา้ไปทาํตลาดน้ําชาพรอ้มดื่มในเวยีดนามควรใหค้วามสาํคญักบั

คุณภาพสนิคา้เพือ่เจาะตลาดระดบับนเป็นหลกั เพราะแมต้ลาดน้ําชาพรอ้มดืม่ในเวยีดนามยงัเปิดกวา้งใหเ้ขา้ไปได้

อีกมาก แต่การแข่งขนักับผู้ประกอบการของเวียดนามในตลาดระดับกลางและล่างนัน้ทําได้ค่อนข้างยาก 

โดยเฉพาะการแขง่ขนัดา้นราคา เน่ืองจากผูผ้ลติชาพรอ้มดืม่ของเวยีดนามมศีกัยภาพในการผลติดว้ยตน้ทุนตํ่า  

• รปูแบบการจาํหน่ายเครือ่งดืม่ในเวียดนาม แบง่เป็นการจาํหน่ายแบบ On-trade คอื การจาํหน่าย

เครือ่งดืม่ใหผู้บ้รโิภคนัง่ดืม่ในรา้น และการจาํหน่ายแบบ Off-trade คอื การจาํหน่ายเครือ่งดืม่แบบใหผู้บ้รโิภค

ซือ้กลบัไปดืม่ทีบ่า้น ซึง่ทัง้สองช่องทางมปีรมิาณจาํหน่ายใกลเ้คยีงกนั แต่ในแงม่ลูค่าพบวา่เครื่องดื่มทีจ่าํหน่าย

แบบ On-trade มมีลูคา่สงูถงึรอ้ยละ 63 ของมลูคา่ตลาดเครือ่งดืม่ทัง้หมดในเวยีดนาม  

 ทัง้น้ี เป็นทีน่่าสงัเกตวา่ น้ําอดัลมและน้ําดืม่บรรจุขวดจาํหน่ายแบบ On-trade ไดด้กีวา่แบบ Off-trade 

ทัง้ทีน้ํ่าอดัลมทีว่างจาํหน่ายในรา้น Fast Food มรีาคาสงูกวา่ทีว่างจาํหน่ายในรา้นคา้ปลกีมากกต็าม สว่นหน่ึง

เน่ืองจากกลุ่มวยัรุ่นของเวยีดนามนิยมพบปะสงัสรรคก์นัหลงัเลกิเรยีนทีร่า้น Fast Food พรอ้มสัง่น้ําอดัลมมาดื่ม 

ขณะทีน้ํ่าผลไม ้น้ําชา-กาแฟพรอ้มดื่ม เครื่องดื่มประเภท Functional Drinks (เครื่องดื่มทีใ่หป้ระโยชน์เฉพาะอยา่ง 

อาท ิผวิสวย บาํรุงสมอง) และเครื่องดื่มสไตลเ์อเชยี (Asian Speciality Drink) อาท ิน้ําเฉาก๊วย นมถัว่เหลอืง 

เครือ่งดืม่รงันก จาํหน่ายแบบ Off-trade ไดด้กีวา่ 

• ช่องทางการจดัจาํหน่ายเครือ่งดืม่ในเวียดนาม  

- การจาํหน่ายแบบ On-trade นิยมจาํหน่ายผา่นรา้นอาหาร ภตัตาคาร และโรงแรม  

- การจาํหน่ายแบบ Off-trade สว่นใหญ่จาํหน่ายผา่นรา้นคา้ปลกี ทัง้รา้นคา้ปลกีสมยัใหมอ่ยา่ง

หา้งสรรพสนิคา้ และซูเปอร์มาร์เกต็ รวมถงึรา้นสะดวกซื้อ และรา้นคา้ปลกีแบบดัง้เดมิอย่าง

ร้านขายของชํา ร้านค้าในท้องถิ่น หรือแผงค้าในตลาด มีเพียงส่วนน้อยที่จําหน่ายผ่าน

ชอ่งทางอื่น อาท ิตูห้ยอดเหรยีญ หรอืการขายตรง 

 ทัง้น้ี ปจัจุบนัช่องทางการจดัจําหน่ายแบบ Off-trade ทีเ่ขา้ถงึผูบ้รโิภคไดม้ากทีสุ่ด (ราวรอ้ยละ 

60-70 ของเครือ่งดืม่ทีจ่าํหน่ายผา่นรา้นคา้) คอื รา้นคา้ขนาดเลก็ในทอ้งถิน่ เน่ืองจากมอียูท่ ัว่ไปในทุกพืน้ที ่อกีทัง้

เจา้ของรา้นมกัเป็นคนในทอ้งถิ่นจงึมคีวามสนิทสนมคุน้เคยกบัลูกคา้ และรูค้วามต้องการของลูกคา้มากกว่า

รา้นคา้ปลกีสมยัใหม ่ 

• อตัราภาษีทีเ่วียดนามเรียกเกบ็จากเครือ่งดืม่ เวยีดนามเรยีกเกบ็ภาษนํีาเขา้เครื่องดื่มทีไ่ม่มี

แอลกอฮอล์จากประเทศสมาชกิอาเซยีน รวมถงึไทย ในอตัรารอ้ยละ 5 ซึ่งตํ่ากว่าอตัราภาษีนําเขา้ตามปกต ิ

(Most Favored Nation Treatment : MFN) ทีเ่รยีกเกบ็ทีร่อ้ยละ 27-40 และตํ่ากวา่ทีเ่รยีกเกบ็จากประเทศอื่นๆ 

ทีท่ําขอ้ตกลงเขตการเสรกีบัเวยีดนาม อาท ิจนีและเกาหลใีตใ้นอตัรารอ้ยละ 25 ญี่ปุน่รอ้ยละ 33-41 และอนิเดยี

รอ้ยละ 37.5-47.5 จงึเป็นโอกาสดขีองผูส้ง่ออกไทยทีจ่ะขยายตลาดเครื่องดื่มในเวยีดนามโดยอาศยัขอ้ไดเ้ปรยีบ

ดา้นภาษนํีาเขา้ทีม่เีหนือคู่แข่งหลายประเทศ อย่างไรกต็าม เครื่องดื่มทุกชนิดทีจ่ําหน่ายในเวยีดนามตอ้งเสยี

ภาษมีลูคา่เพิม่อกีรอ้ยละ 10  
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• ปัจจยัแห่งความสาํเรจ็ (Key Success Factors) ของการทาํตลาดเครือ่งดืม่ในเวียดนาม 

คือ การเข้าถึงช่องทางการจดัจาํหน่ายทีมี่ประสิทธิภาพ เน่ืองจากผูผ้ลติเครื่องดื่มแต่ละรายต่างกเ็ร่งพฒันา

เทคโนโลยกีารผลติ เพิม่รปูแบบของบรรจุภณัฑ ์หรอืเพิม่รสชาตใิหม่ๆ  เพือ่ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค 

สง่ผลใหส้นิคา้ทีว่างจาํหน่ายไมแ่ตกต่างกนัมากนัก อกีทัง้ผูบ้รโิภคในเวยีดนามไมค่่อยใหค้วามสาํคญักบัแบรนด ์

แต่จะเลอืกเครื่องดื่มที่หาซื้อได้สะดวกเป็นหลกั ดงันัน้ ความสามารถในการกระจายสนิค้าให้เขา้ถึงผู้บรโิภค 

ในวงกวา้งจงึเป็นปจัจยัสําคญัในการทําตลาดเครื่องดื่มในเวยีดนาม ทัง้น้ี เพื่อใหก้ารขยายตลาดเครื่องดื่มใน

เวยีดนามประสบความสาํเรจ็ ผูป้ระกอบการไทยควรเลอืกผูนํ้าเขา้/ผูก้ระจายสนิคา้ทีม่เีครอืข่ายการกระจาย

สนิคา้ทีเ่ขา้ถงึร้านค้าปลกีได้ทุกระดบัตัง้แต่ห้างสรรพสนิค้า ซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซื้อ ร้านขายของชํา 

ในแต่ละชุมชน ไปจนถงึแผงคา้ในทอ้งถิน่  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหลง่ขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ 
ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


