
 

การจัดอันดบัประเทศทีÉมีศักยภาพเอือ้ต่อการทาํการค้ามากทีÉสุดในโลกปี 2552 
 

เม่ือวนัท่ี 7 กรกฎาคม 2552 World Economic Forum (WEF) เผยแพร่รายงาน Global Enabling Trade 

Report 2009 ของประเทศตา่งๆ ทัว่โลกรวม 121 ประเทศ เพ่ือประเมินโอกาสและศกัยภาพที่เอือ้ตอ่การทําการค้า

ของแต่ละประเทศด้วยการสํารวจปัจจัยพืน้ฐานในการทําการค้า 4 ด้านหลัก ประกอบด้วยการเข้าถึงตลาด 

(Market Access) การจดัการด้านสินค้าผ่านแดน (Border Administration) โครงสร้างพืน้ฐานด้านการขนสง่และ

การสื่อสาร (Transport and Communications Infrastructure) และสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Business 

Environment) ทัง้นี ้ประเทศที่มีปัจจยัพืน้ฐานดงักลา่วเอือ้ตอ่การทําการค้ามากท่ีสดุ 2 อนัดบัแรกอยู่ในภมิูภาคเอเชีย 

คือ สิงคโปร์และฮ่องกง ตามลําดบั สําหรับรายละเอียดท่ีน่าสนใจของการจดัอนัดบัมีดงันี ้ 
 “สิงคโปร์” มีศักยภาพเอือ้ต่อการทาํการค้ามากทีÉสุดในโลก 

อีกทัง้ยงัได้รับการจดัอนัดบัประเทศที่มีศกัยภาพสงูสดุของโลกในหลายๆ ด้าน 

อาทิ มาตรการด้านภาษีศลุกากร ระยะเวลาที่ใช้ในพิธีการศุลกากรนําเข้า

และส่งออก ค่าใช้จ่ายเพื่อดําเนินการนําเข้าและส่งออก คุณภาพของ

โครงสร้างพืน้ฐานด้านการคมนาคม  โดยเฉพาะสนามบินและท่าเรือ 

นอกจากนี  ้การบริหารงานของรัฐบาลสิงคโปร์ยังเป็นท่ียอมรับโดยทั่วไปว่า 

มีความโปร่งใสที่สุดในโลก และสิงคโปร์เป็นประเทศที่มีนโยบายเปิดกว้าง

รับการลงทนุจากตา่งประเทศมากที่สดุในโลก 
 “ชาด” มีศักยภาพเอือ้ต่อการทําการค้าน้อยทีÉ สุดในโลก 

เน่ืองจากมีขัน้ตอนค่อนข้างมากในการดําเนินการเพื่อการนําเข้าและส่งออก  

พิธีการศุลกากรไม่ค่อยโปร่งใส กระบวนการนําเข้าและส่งออกใช้เวลานาน

และมีคา่ใช้จ่ายสงู ขณะท่ีระบบขนสง่สินค้าไม่สะดวกและระบบสื่อสารไม่ทัว่ถึง 

สว่นหนึ่งอาจเป็นเพราะชาดเป็นประเทศพฒันาน้อยท่ีสดุ (Least Developed Countries : LDCs) ในทวีปแอฟริกา

ท่ียงัขาดแคลนสาธารณปูโภคพืน้ฐานเพื่อรองรับการค้าระหวา่งประเทศ นอกจากนี ้ การเข้าถึงแหลง่เงินทนุในประเทศ

ทําได้คอ่นข้างจํากดั อีกทัง้กฎระเบียบท่ีเก่ียวข้องกบัการทําการค้าไม่คอ่ยมีประสทิธิภาพ  

 “เยอรมนี” หลุด 10 อันดับแรกของโลก เยอรมนีซึ่งเป็นประเทศผู้ส่งออกรายใหญ่ที่สดุของโลก 

มีศกัยภาพเอือ้ต่อการทําการค้าเป็นอันดับท่ี 12 (หล่นจากอันดบัท่ี 8 ในปี 2551) เน่ืองจากมีข้อจํากัดมากขึน้ 

ในการเข้าถึงตลาด โดยเฉพาะมาตรการที่มิใช่ภาษีศลุกากร (Non-tariff Measures : NTMs) รวมถึงโครงสร้างภาษี 

อย่างไรก็ตาม เยอรมนีนบัเป็นประเทศที่มีศกัยภาพในการสื่อสารเป็นอนัดบัที่ 1 ขณะท่ีสหรัฐอเมริกาซึ่งเป็น

ประเทศผู้ นําเข้าและส่งออกรายใหญ่ของโลกก็มีศกัยภาพเอือ้ต่อการทําการค้าตกลงมาอยู่ในอันดบัที่ 16 

(จากอันดบัที่ 14 ในปี 2551) เน่ืองจากมีข้อจํากัดมากขึน้ในการเข้าถึงตลาดเช่นเดียวกับเยอรมนี โดยเฉพาะ

โครงสร้างภาษีที่ซบัซ้อน อย่างไรก็ตาม สหรัฐฯ ยงัมีศกัยภาพสงูในด้านโครงสร้างพืน้ฐานด้านการขนส่งและ

การสื่อสาร 

Global Enabling Trade Report 2009 
อนัดบั 
2009  

อนัดบั
2008  

ประเทศ 

1 2 สิงคโปร ์
2 1 ฮ่องกง 
3 9 สวิตเซอรแ์ลนด ์
4 6 เดนมารก์ 
5 3 สวีเดน 
6 5 แคนาดา 
7 4 นอรเ์วย ์
8 7 ฟินแลนด ์
9 15 ออสเตรีย 
10 11 เนเธอรแ์ลนด ์

Source : World Economic Forum. 
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 ประเทศไทยมีศักยภาพเอือ้ต่อการทาํการค้าเป็นอันดับทีÉ 50 (เลื่อนขึน้มาจากอันดบัที่ 52 

ในปี 2551) เน่ืองจากไทยมีการปรับปรุงการจัดการด้านศลุกากรให้มีประสิทธิภาพมากขึน้ โดยเฉพาะการลด

ขัน้ตอนและจํานวนเอกสารที่ใช้ในการนําเข้าและส่งออก นอกจากนี  ้ยงัมีการพฒันาระบบโครงสร้างพืน้ฐาน

ด้านการคมนาคมและระบบขนส่งสินค้าดีขึน้  ช่วยให้การทําการค้าระหว่างประเทศสะดวกขึน้ อย่างไรก็ตาม 

การเข้าถึงตลาดยงัคอ่นข้างจํากดั โดยเฉพาะโครงสร้างภาษีท่ียงัมีความซบัซ้อน 

  เป็นท่ีน่าสงัเกตว่า ประเทศที่มีศกัยภาพเอือ้ต่อการทําการค้า 50 อนัดบัแรกของโลกส่วนใหญ่มีข้อจํากดัในด้าน

การเข้าถึงตลาดเป็นสําคญั  โดยเฉพาะในเร่ืองส่วนต่างระหว่างอตัราภาษีนําเข้าปกติท่ีผกูพนักับองค์การการค้าโลก 

(หรือท่ีเรียกวา่ MFN Rate) กบัอตัราภาษีนําเข้าท่ีได้รับสทิธิพิเศษ เน่ืองจากประเทศสว่นใหญ่มีข้อตกลงทางการค้า

หลายกรอบกับหลายประเทศ ทําให้เป็นอปุสรรคต่อการนําเข้าสินค้าได้อย่างเสรี ทัง้นี ้หากผู้ส่งออกไทยติดตาม

ความเคลื่อนไหวเก่ียวกับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจและศกัยภาพของประเทศคู่ค้าแต่ละประเทศอย่างสม่ําเสมอ 

จะช่วยให้สามารถปรับตัวรวมทัง้ปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ในการทําการค้าให้สอดรับกับประเทศเหล่านัน้ได้ 

อยา่งมีประสทิธิภาพมากขึน้ 
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