
 

 
 

ส่ือโทรทศัน์กบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคพม่า 
 

ปจัจุบนั แมว้า่สือ่สงัคมออนไลน์จะเขา้มามบีทบาทแทนทีส่ือ่หลกั อาท ิโทรทศัน์ วทิย ุและหนังสอืพมิพ ์
อย่างไรกต็าม ในสงัคมพม่า สื่อหลกัอย่างโทรทศัน์ยงัคงเป็นช่องทางสําคญัที่สุดในการเขา้ถงึผูบ้รโิภค และมี
แนวโน้มทวบีทบาทสําคญัยิง่ขึ้น อนัเป็นผลจากการปฏริูปเศรษฐกจิ และการเปิดประเทศของพม่านับตัง้แต่ 
ปี 2554 ดงันัน้ การทาํความเขา้ใจถงึรปูแบบการตดิตามรบัชมสือ่โทรทศัน์ ตลอดจนลกัษณะของสือ่โทรทศัน์ทีม่ ี
ผลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อสนิคา้ของผูบ้รโิภคชาวพม่า จะช่วยใหก้ารทําตลาดสนิคา้และบรกิารในพม่าเป็นไป
อยา่งราบรืน่ 

นอกจากประโยชน์จากการทําตลาดผ่านสื่อโทรทศัน์แลว้ การเขา้ใจตลาดโฆษณาทางโทรทศัน์ในพม่า
ยงัเป็นประโยชน์ต่อผูผ้ลติสื่อโทรทศัน์ไทยอกีดว้ย เน่ืองจากในบรรดาประเทศผูผ้ลติสื่อโทรทศัน์ ไทยนับเป็น 
ผู้เล่นรายสําคัญในภูมิภาค โดยเฉพาะงานด้านการถ่ายทําภาพยนตร์โฆษณา และงานหลังถ่ายทํา  
(Post-production) อาท ิการตดัต่อ การลงเสยีง ดนตรปีระกอบ การตกแต่งแสงสใีนภาพยนตรด์ว้ยคอมพวิเตอร ์
ตลอดจนการเกบ็ชิน้งานนัน้ๆ ใหเ้รยีบรอ้ย เน่ืองจากเป็นอุตสาหกรรมทีไ่ทยมคีวามพรอ้มทัง้ในดา้นเทคโนโลยี
และความเชี่ยวชาญด้านเทคนิค ทัง้น้ี ข้อมูลธุรกิจสื่อโทรทัศน์ในพม่าตลอดจนเกร็ดความรู้ที่น่าสนใจ  
มรีายละเอยีด ดงัน้ี 

โครงสร้างอตุสาหกรรมโทรทศัน์พม่า 
โทรทศัน์นับเป็นส่ือท่ีเข้าถึงกลุ่มผูบ้ริโภคชาวพม่ามากท่ีสดุ โดยในแต่ละสปัดาห ์มากกวา่ครึง่หน่ึง

ของชาวพม่ามีการเปิดชมรายการโทรทัศน์ รองลงมา คือ วิทยุ (ร้อยละ 43.4) วารสาร (ร้อยละ 29.8) 
หนังสอืพมิพ ์(รอ้ยละ 12.0) นิตยสาร (รอ้ยละ 7.6) และโรงภาพยนตร ์(รอ้ยละ 2.7) นอกจากน้ี หากพจิารณา
ตามพืน้ทีแ่ลว้ พบวา่ ประชาชนทีอ่าศยัอยู่ในเมอืงหลกัสามารถเขา้ถงึสื่อทุกชนิดในระดบัทีส่งูกวา่ประชาชนใน
เมืองเล็กและชนบท ยกเว้น วทิยุ ที่ได้รบัความนิยมสูงสุดในกลุ่มผู้บริโภคในเมอืงห่างไกล ปจัจุบนั
สถานีโทรทศัน์ของพมา่ประกอบดว้ย “Free TV” 4 ช่องหลกั ไดแ้ก่ MRTV MWD MRTV4 และ Channel 7 แต่
มเีพยีง 2 ชอ่ง ทีก่ระจายสญัญาณไดท้ัว่ทัง้ประเทศ คอื MRTV และ MWD นอกจากน้ี ยงัมสีถานีทีเ่ป็น Pay TV 
หรอืรายการโทรทศัน์ทีต่อ้งเสยีค่าสมาชกิ คอื Sky Net ซึ่งเป็นสถานีหลกัทีนํ่าเสนอรายการของต่างประเทศ  
ในบรรดาสถานีโทรทศัน์ทีก่ลา่วถงึทัง้หมดน้ีมบีริษทัเอกชนท่ีเป็นผูเ้ล่นรายใหญ่ท่ีน่าสนใจ คอื 

1. Forever Group Co., Ltd. เป็นผู้ประกอบการธรุกิจส่ือโทรทศัน์รายใหญ่ท่ีสดุของพม่า เป็น
ผูด้าํเนินการออกอากาศช่อง MRTV4 และร่วมทุนกบั BEC-Tero ของไทย ในการดาํเนินการออกอากาศช่อง 
Channel 7 นอกจากน้ี Forever Group Co., Ltd. ยงัไดร้่วมกบับรษิทั Index Creative Village จาํกดั (มหาชน) 
ของไทยในการจดัตัง้บรษิทัใหม่ ชื่อ Myanmar Index Creative Village เพื่อใหบ้รกิารจดังานแสดงสนิคา้ 
และอื่นๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง  

2. Shwe Than Lwin Media Co., Ltd. เป็นผูใ้หบ้รกิาร Sky Net ทัง้น้ี Shwe Than Lwin Media Co., Ltd. 
ไดร้ว่มมอืกบั บรษิทั ตี ๋เอน็เตอรเ์ทนเมน้ท ์จาํกดั ของไทย ซึง่เป็นบรษิทัผูผ้ลติภาพยนตรโ์ฆษณาและจดังานอเีวนต ์
เพือ่ผลติรายการเกมโชว ์2 รายการ รายการดนตร ี1 รายการ เผยแพร่ใน Sky Net โดยคาดว่าจะเริม่เผยแพร่
ในชว่งปลายปี 2557 

ฝ่ายวิจยัธรุกิจ 
ตลุาคม 2557 

 

AEC in Fcus 



 

 

-2-

 ทัง้น้ี ความนิยมในการชมโทรทศัน์ในแต่ละพืน้ทีม่คีวามแตกต่างกนั โดยเมอืงสาํคญัทัง้เมอืงยา่งกุง้และ
เมอืงมณัฑะเลย ์นิยมช่อง MRTV4 และ Channel 7 ซึง่ทัง้สองช่องมผีูเ้ลอืกชมรายการมากกวา่รอ้ยละ 80 ของ
ผูช้มทัง้หมดในสองเมอืงดงักล่าว ขณะทีพ่ืน้ทีใ่นชนบทเขา้ถงึช่อง MRTV ในสดัสว่นทีส่งูกวา่ ซึง่อาจเป็นเพราะ
การกระจายสญัญาณทีค่รอบคลุมพืน้ทีม่ากกวา่ 

การโฆษณาผา่นส่ือโทรทศัน์ 
รปูแบบโฆษณาส่วนใหญ่ในพม่าเน้นความรื่นเริง สนุกสนาน และมีรายละเอียดสินค้าไม่มากนัก 

นอกจากน้ี ยงัมรีายละเอยีดขอ้ห้ามในภาพยนตร์โฆษณาที่ต่างจากไทย เช่น ห้ามโฆษณาบุหรี่ เหล้า เบยีร ์
ผา้อนามยั และหา้มใชเ้พศที่สามเป็นนักแสดงในโฆษณา เป็นตน้ สําหรบัระยะเวลาโฆษณาเฉลี่ยประมาณ  
14 นาทต่ีอชัว่โมง เทยีบกบัของไทยอยูท่ี ่12 นาทต่ีอชัว่โมง การโฆษณาในแต่ละสนิคา้มคีวามยาว 1.30-3.00 
นาท ียาวกว่าโฆษณาไทย ซึ่งอยู่ที่ประมาณ 30 วนิาที นอกจากน้ี ในช่วงเวลา Prime Time คือ  
18.00-22.00 น. อตัราค่าโฆษณาของพมา่อยูท่ีร่าว 1,500 ดอลลารส์หรฐั (48,000 บาท) ต่อ 30 วนิาท ีขณะที่
ของไทยอยูท่ี ่6,250-7,800 ดอลลารส์หรฐั (200,000-250,000 บาท) ต่อ 30 วนิาท ี

เป็นทีน่่าสงัเกตวา่มลูค่าตลาดโฆษณารวมในทุกส่ือของพม่าเติบโตอย่างก้าวกระโดด พจิารณาได้
จากงบลงทุนโฆษณาของสนิคา้จากต่างประเทศมมีลูค่าสงูถงึ 85.7 ลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2556 เพิม่ขึน้กวา่ 2 เท่า
ในชว่ง 3 ปี ขณะทีง่บลงทุนโฆษณาของสนิคา้พมา่เองกเ็ตบิโตขึน้กวา่รอ้ยละ 120 เป็น 64.4 ลา้นดอลลารส์หรฐั 
ในช่วงเดยีวกนั จงึอาจกล่าวไดว้า่ปจัจุบนัเป็นช่วงทีอุ่ตสาหกรรมโฆษณาของพมา่เตบิโตอยา่งกา้วกระโดดทีสุ่ด 
ทัง้น้ี มูลค่าโฆษณาทางโทรทศัน์มสีดัส่วนราวรอ้ยละ 70 ของตลาดโฆษณารวม ดว้ยอตัราขยายตวัรอ้ยละ 12 
ในปี 2556 

การรบัส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ และการตดัสินใจซ้ือสินค้าของชาวพม่า 
- ชาวพม่ามีมุมมองท่ีดีต่อการดูภาพยนตร์โฆษณา โดยถือเป็นส่วนหน่ึงของความบนัเทิง 

เพราะภาพยนตร์โฆษณาส่วนใหญ่เน้นความสนุกสนาน นักแสดงจะร้องเพลง เต้นรํา เขา้กบัดนตร ีขณะที่ม ี
การนําเสนอรายละเอียด หรอืคุณสมบตัิของสนิค้าเพยีงเล็กน้อย ซึ่งอาจเป็นเพราะการเลอืกซื้อสนิค้าของ 
ชาวพม่ายงัเน้นทีป่ระโยชน์ใชส้อยของสนิคา้และการแนะนําจากคนรูจ้กัเป็นหลกั ส่วนหน่ึงเป็นเพราะชาวพม่า
ไมช่อบความเสีย่ง ขณะทีอ่ารมณ์ยงัมผีลต่อการตดัสนิใจซื้อไมม่ากนัก นอกจากน้ี การจดจาํสนิคา้ของชาวพม่า
ยงัองิกบันักแสดงในโฆษณา ดงันัน้ ภาพยนตร์โฆษณาจงึนิยมใช้นักแสดงที่เป็นที่รู้จกัเพื่อเพิม่การจดจําใน 
ตวัสนิคา้ อย่างไรกต็าม ชาวพมา่ยงัม ีBrand Loyalty ค่อนขา้งตํ่า แมต้ดัสนิใจใชส้นิคา้แบรนดใ์ดแลว้ กอ็าจ 
หนัไปใชส้นิคา้แบรนดอ์ื่นไดเ้สมอ 

- การใช้ภาพยนตร์โฆษณาจากต่างประเทศช่วยเพ่ิมภาพลกัษณ์ให้กบัสินค้า สนิค้าแบรนด์
ต่างประเทศทีนํ่าเขา้มาจําหน่ายในพม่ามกัใชภ้าพยนตร์โฆษณาที่ใชอ้ยู่เดมิกบัหลายๆ ประเทศ ไม่นิยมผลติ
โฆษณาใหม่สาํหรบัใชใ้นพม่าเป็นการเฉพาะ อย่างไรกต็าม ระดบัราคาของสนิคา้ ตําแหน่งทางการตลาด และ
กลุ่มตลาดเป้าหมาย ลว้นเป็นปจัจยัสําคญัที่ตอ้งพจิารณาประกอบ โดยหากตลาดเป็นกลุ่มผูบ้รโิภคทัว่ไป ซึ่ง
นิยมโฆษณาที่เน้นความสนุกสนาน ภาพยนตร์โฆษณาสนิค้าดงักล่าวในพม่าก็อาจต้องมกีารปรบัให้เขา้ถึง
ผูบ้รโิภคในพืน้ทีไ่ดจ้รงิ 

- ผูช้ายและผูใ้หญ่มกัเป็นผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินค้าท่ีมีมูลค่าสงู เน่ืองจากสงัคม
ของพม่าใหค้วามเคารพนับถอืผูใ้หญ่และใหเ้กยีรตผิูช้ายเป็นผูนํ้าครอบครวัคลา้ยกบัหลายๆ ประเทศในแถบ
เอเชยี นอกจากน้ี มขีอ้สงัเกตว่า ชาวพม่าส่วนใหญ่คาดหวงัว่าสนิค้าที่ซื้อจะมอีายุการใช้งานยาวนาน อาท ิ
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เครือ่งใชไ้ฟฟ้าในบา้นควรมอีายุการใชง้าน 5-10 ปี การเปลีย่นสนิคา้บ่อยๆ หรอืการซื้อใหมท่ดแทนสนิคา้ทีต่กรุ่น 
จงึไมใ่ชล่กัษณะนิสยัของชาวพมา่ 

พม่าเป็นเพยีงไม่กีต่ลาดทีไ่ทยมแีตม้ต่อในการคา้ขายจากความนิยมและคุน้เคยบรโิภคสนิคา้ไทย 
มาชา้นาน และเป็นหน่ึงในไมก่ีป่ระเทศทีผู่ป้ระกอบการไทยสามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดโ้ดยตรง ดงันัน้ การบุกตลาด
ทีม่ผีูบ้รโิภคจํานวนกว่า 50 ลา้นคน ที่ราวครึง่หน่ึงมอีายุตํ่ากว่า 25 ปี ซึ่งพรอ้มจะเขา้สู่สงัคมเมอืงและสงัคม
บริโภคนิยม ย่อมเป็นความท้าทายสําหรบัผู้ประกอบการ ขณะเดียวกนัยงัเป็นการวางรากฐานเพื่อรองรบั 
การปรบัเปลีย่นช่องทางสื่อสมยัใหม่อย่างสงัคมออนไลน์ตามกระแสโลกทีค่าดว่าจะเกดิขึน้ในพม่าเช่นเดยีวกบั
ประเทศอื่นๆ ในอกีไม่ชา้ หลงัจากรฐับาลพม่าออกใบอนุญาตประกอบกจิการโทรคมนาคมใหก้บับรษิทัเทเลนอร ์
(Telenor) จากนอรเ์วย ์และบรษิทัอูรดิ ู(Ooredoo) จากกาตาร ์เมือ่ปี 2556 ทําใหม้กีารคาดการณ์กนัวา่อตัรา
การใชโ้ทรศพัท์เคลื่อนที่ ซึ่งเป็นเครื่องมอืสําคญัของการเขา้สู่สงัคมออนไลน์ในพม่าจะเพิม่ขึน้จากปจัจุบนัที ่
ตํ่ากว่ารอ้ยละ 10 เป็นสูงกว่ารอ้ยละ 90 ในอกี 5 ปีขา้งหน้า ผูป้ระกอบการไทยจงึควรเตรยีมตวัเพื่อรบัมอืกบั
การเปลีย่นแปลงดงักลา่ว และวางกลยทุธใ์นการเจาะตลาดพมา่ในชอ่งทางใหม่ๆ  ทีจ่ะเกดิขึน้ในอนาคต 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหลง่ขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


